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Apresentacdo de ldentidade Visual




APRESENTACAO

A marca é o bem mais valioso que uma empresa ou
uma pessoa pode ter e sua Identidade Visual é res-
ponsavel por traduzir graficamente toda a esséncia
que ela representa.

Uma marca forte necessita de uniformidade e coe-
réncia, por isso foram criados padroes que garan-
tam que todos os elementos estejam integrados em
todas as manifestacoes graficas - que inclui logoti-
po, tipografia e cores - garantindo uniformidade e
harmonia.

O objetivo deste Manual é orientar e facilitar a uti-
lizacdo correta dos elementos que identificam a
marca, facilitando a aplicacao e, consequentemen-
te, a assimilacao por parte do publico alvo.




CONCEITO

Buscamos inspiracao no formato das primeiras
folhas que brota na semente de feijao, e a silhueta
de uma crianca, simbolizando o laco de amor entre
maes e filhos!




ATRIBUTOS DA MARCA
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SOBRE A MARCA

ATRIBUTOS DA MARCA
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ATRIBUTOS DA MARCA

NATALIE COSTA E

SERIA MADURA NOBRE
CONSERVADORA SABIA HUMANA
MODERNA PROTETORA ALEGRE

TRADICIONAL EXCLUSIVA ESPECIAL



ATRIBUTOS DA MARCA

NATALIE COSTA NAO E

BRINCALHONA TECNICA CHATA
RETRO AVENTUREIRA REBELDE
ROMANTICA ENERGETICA DESCRETA

LIBERAL PESADA RUSTICA



PUBLICO-ALVO



PUBLICO-ALVO

QUEM SAO 2

Classe A B CeD
Mulheres

18 aos 51 anos

Gestantes, ou que desejam engravidar
e buscam por emagrecimento






DESIGN: OBJETIVOS

OBJETIVOS

Criar uma marca gue transmitisse os valores da marca,
tendo como tripé os seguintes atributos

AMOR, SERENIDADE E SAUDE



DESIGN

CORES



DESIGN: CORES

As cores escolhidas é uma combinacdo baseada na cor verde que varia de um
verde escuro e laranja. O verde é comumente ligado ao
salde e a0 sucesso, mas também é a cor da vida, da natureza, da fertilidade e da saude.
O laranja € uma cor fresca: NQo € guente nem ftria.

F a cor da esperanca, da pureza e, consequentemente, da confianca.




DESIGN

TIPOGRAFIA



DESIGN: TIPOGRAFIA
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A tipografia foi desenvolvida como objetivo de carregar tracos da identidade da marca.
Dotada de serifas resaltando a confianca do consumidor e causando a sensacdo de sofisticacdo
e transferir um aspecto de modernidade para a marca



DESIGN: TIPOGRAFIA

\
TIPOGRAFIA DE APOIO

A tipografia que dard apoio aos materiais € a Exo?,
uma tipografia desenvolvida por Natanael Gama.

Com 18 estilos diferentes, essa familia tipografica
vai proporcionar uma infinitas possibilidades de
combinacdo, tornando a marca ainda mais flexivel.



DESIGN: TIPOGRAFIA
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Para titulos

Extra Bold Italic

LOREM IPSUM DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit, sed diam nolorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

Corpo de Texto

Regular Italic



DESIGN

SIMBOLO



Broto de feijao
Saude
Conforto
Qualidade
Confianca

DESIGN: SIMBOLO

Y

Crianca
AMmor
Paz
Serenidade
Alegre



DESIGN: SIMBOLO




RESULTADO
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