THAIS VEIGA

JORNALISTA

SOBRE MIM

Sou Jornalista por formacao, mas
grande parte da minha vida
profissional foi dedicada ao
Marketing. Hoje trabalho como
redatora e estrategista de
campanhas. Acredito que a uniao
Jornalismo + Marketing é essencial
para criar conteudos ricos e
inteligentes. Gosto de
comunicagao num modo geral,
mas amo escrever e criar
estratégias.

FORMAGCAO ACADEMICA

Formada em Jornalismo pela
Universidade de Taubaté (Unitau) -
2019

OBJETIVOS

- Crescer profissionalmente

- Criar uma rede de contatos

- Ter ainda mais experiéncia na
area de marketing

DADOS DE CONTATO

(12) 99703-1553
thaisveiga.jor@gmail.com

EXPERIENCIA PROFISSIONAL

Coordenadora de Conteudo
SB Marketing | 2019 - atual

- Gerenciamento de estratégias macro e micro de
marketing online e offline;

- Criacao de branding persona, tom de voz,
arquétipo e posicionamento de marca;

- Gerenciamento de estratégias de lancamento de
empresas e eventos;

- Criacao de cronograma de conteudos com
elaboracao de briefings de arte e copywriting;

- Coordenacao da equipe de conteudo.

Assistente de Conteudo
SB Marketing | 2017 - 2019

- Criacao de copywriting para postagens;
- Redacao de textos para blogs;

- Atendimento ao cliente;

- Agendamento de postagens;

- SAC nas redes sociais.

Assessora de Imprensa
Campanha Eleitoral | 2018

- Elaboragcao de plano de governo;
- Gerenciamento de redes sociais;
- Elaboracao de releases;

Jornalista Assistente
Agéncia IMG | 2016 - 2017

- Elaboracao de reportagens, editoriais e revisao de
textos;

- Gerenciamento de redes sociais;

- Apresentacao e producao de programa de radio.
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PORTFOLIO

PLANEJAMENTO DE MARKETING
POSICIONAMENTO DA MARCA

A partir do objetivo da marca, desenvolvemos um estudo levando em conta
caracteristicas como: branding persona, buyer persona, employer branding
arquétipo, tom de voz, benchmark e pilares de conteudo, até chegar em um
cronograma de acdes que se baseiam nisso e que vao permear a comunicacao
da empresa com seu publico.

Exemplo de criagao de buyer persona:

Parzona 01

MARCOS

Marcos & um cnigenhero de 45 anos, ele mara na cdade de 530 Fauko
@ seantenessa mauita pela bolsa de valores. Kancos @ imeestiv n2 bolsa
om alguns periodas da vida, mas nunca towe suoesso, parque acabou
perdendo dinheira nesses inwestimentos. M3 alguns meses, Marcos

ostd estudando 2 peossibilidade de investor emo apcoes. Agara. cle

@rocura Qar um Curso Qus J CRSne 3 IMaSTr na balsa com seguranga

DEMOGRAFICO & na pritea,
idade: 4% anos
05 MAIORES MEDOS

Sewa: Masouling i Ferder dinheire nas investimentos

Cidade: 530 Pzuln/sE Mio comscguir  entender  come  fazor os

investimentas na pratica
Escalaridade: Ensine Zupcrior

Rendac #520mil/més 05 MAIORES DESHOS
Filhos? %im, 1 Aprender o aperar na prabica

Cansoguir luorar com opgdes

AS OBJECOES
HHBILIDHDES E - Par i ter feito outros cursos, tem mede de pagar mais um
COMPORTAMENTO
CUMSO & N30 eRContrr as solugdes par o5 scus prodlemas
ntebgente, conscrvadar,
_ Quer uma soluglo gue o ajude 3 operar Sem perder scus
e rvestimentos
0 QUE OFERECEMOS
O Mage das Opofies oforece cursos comipletas que w3a ském da
teona, aqui o alune aprende a cperar. Por conta dsso, o alunoe tera
pouguissima pessibilidade de quebrar ou perder seu dinheiro.
PALAVRAS CHAVE
PN
\I'{ Inwestimerto 1." Estudiasa

J Lucro: Jr Operagtes

J Aluni Jr Frabca



PORTFOLIO

PLANEJAMENTO DE MARKETING
IDEALIZACAO DE CAMPANHAS

Campanha - Quebrar tudo é ser vocé

Campanha interna para a agéncia SB Mkt com o objetivo de transmitir os valores
€ O propodsito da empresa como marca empregadora. A campanha contou com a
participacao dos funcionarios que participaram de uma sessao de fotos,
receberam um kit "Quebra tudo" e estrelaram o video institucional de
lancamento da campanha.

A campanha segue vigente. A cada data comemorativa ou acao, ela é trabalhada
com os funcionarios.

#mulheresquebramtudo ;

“Meu maior orgulha é@ ser a primeira
pessoa a concluir o ensino superior na
familia por parte de mae. Tenho orgulhe de
atuar em uma area que marjoritariamente
& dominada por homens @ conseguir me
destacar, ter vor @ ser reconhecida no que
au fago. Tenho orgulho de ser quem eu sou,
viver tudo qua vivi & de ter a certeza que a
eada dia que pasza eu dou o meu melhar
em tudo que posso, além de ser cercada
por mulheres inspiradoras que me
ajudaram na caminhada até agqui”

Sabrina Carvalho
g L € : el
= W B .;.Mi.'i’“ -.‘r;-‘
Video Institucional:

https://www.instagram.com/p/CYUpcqFKZ2j/



https://www.instagram.com/p/CYUpcqFKZ2j/

PORTFOLIO

PLANEJAMENTO DE MARKETING
IDEALIZACAO DE CAMPANHAS

Campanha - Deixa que a gente resolve

O Despachante Central de Cacapava precisava de uma comunicag¢ao assertiva
gue transmitisse as facilidades que a empresa oferece aos clientes. Agora que a
cidade possui um Poupatempo, € necessario comunicar os motivos de escolher o
Despachante Central, ja que o Poupatempo oferece servicos de forma mais
rapida e barata. Porém, o Despachante Central possui beneficios como:
parcelamento, empréstimo, seguranca nos tramites, atendimento 100% online e
muito mais.

Por isso, criamos a campanha "Deixa que a gente resolve" com o intuito de
mostrar as facilidades oferecidas pelo Despachante e os beneficios de escolhé-los
na hora de regulamentar os documentos do veiculo.

ESTA CANSADO DE PRECISAR
PAGAR A VISTA?

AQUI VOCE PARCELA
EM ATE 18X

VOCE AINDA FICA

N HORAS NAFILA Delxa que a 'l:
PARA RESOLVER _ | Ive
SUA DOCUM EI'éTA(;ﬂO? m::*’ A
Deixa que a Qﬂmm% W

resolve
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REDACAO PUBLICITARIA
COPY PARA LEGENDAS E ARTES
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CARRAO COM ESSE VEIO PRA
TECNOLOGIA E DESIGN DAR UM RESTART
DE DAR INVEJA NA CATEGORIA

E SUV QUE VOCE QUER, @7

VEM PRA TAUBATE VEICULOS GARANTIR 0 SEU!

-
TAUBATE

VEICULOS

clinicaexclusivite - Seguir




PORTFOLIO

REDACAO DE ARTIGOS
PARA BLOG

Tudo o que vocé
precisa saber
sobre este
periodo

Py €

https://www.gamacorretorasjc.com.br/2021/
06/22/carencia-guia-completo/

https://www.dataside.com.br
/post/por-que-ser-uma-
empresa-data-driven



https://www.gamacorretorasjc.com.br/2021/06/22/carencia-guia-completo/
https://www.dataside.com.br/post/por-que-ser-uma-empresa-data-driven
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ROTEIROS E IDEALIZA'CAO
DE CAMPANHAS EM VIDEO

https://www.instagram.com/tv/CMKVUTDgnSS/

https://www.instagram.com/p/CPbZFj1s01k/

https://www.instagram.com/tv/CHiQH9KDQCC/

https://www.instagram.com/tv/CHbNkXqJI12S/

https://www.instagram.com/p/CColmfhJ9Qk/

https://www.youtube.com/watch?v=dRuThé3gcns

https://www.youtube.com/watch?v=Ee34TfEtvvY

https://www.youtube.com/watch?v=tvAfRrXvmhA



https://www.instagram.com/p/CPbZFj1s01k/
https://www.instagram.com/p/CPbZFj1s01k/
https://www.instagram.com/tv/CMKVUTDgnSS/
https://www.instagram.com/tv/CHiQH9KDQCC/
https://www.instagram.com/tv/CHbNkXqJI2S/
https://www.instagram.com/p/CCo1mfhJ9Qk/
https://www.youtube.com/watch?v=dRuTh63gcns
https://www.youtube.com/watch?v=Ee34TfEtvvY
https://www.youtube.com/watch?v=tvAfRrXvmhA

