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Apds 20 anos, a Usiminas, por meio da Mais Solug¢oes
Usiminas ira patrocinar um ambiente na CASACOR
Minas Gerais 2021, maior € mais completa mostra de
arquitetura, design de interiores e paisagismo das
Américas.

O evento sera realizado em Belo Horizonte - MG, entre os
dias 14 de setembro e 17 de outubro de 2021.

Para impactar e encantar o publico, a empresa ira levar

para o evento uma Cabana de ago modular, construida
por meio de uma incorporadora de servicos e disponivel
para venda por intermédio de uma LP prépria.









‘ ‘ A interseccao do fisico e

digital sera uma relacao
cada vez mais intima. ’,

CEO da Nike em entrevista apos a marca ter investido
US$1 bilhdo em acdes de Marketing Omnichannel.




Para a divulgacao, iremos trabalhar
com a estratégia de comunicacao
Omnichannel, que se baseia na
integracao entre canais online e
offline para alcancar o publico
desejado e gerar os melhores
resultados.



DIVULGAGCAO ONLINE

Redes sociais da Mais Solugcdes Usiminas
Social e Google Ads
Redes sociais da Usiminas

Branded Content com portais mineiros e do
segmento de arquitetura

DIVULGAGCAO OFFLINE

Ativacdes durante o evento CASACOR
Eventos Mais Solugdes Usiminas

Assessoria de imprensa

Midia



A divulgag¢ao no evento ira seguir as diretrizes da
CASACOR, por isso, iremos trabalhar com materiais e
layouts que sejam cleans, modernos e sofisticados,
mas que retratam a marca em todos os momentos.




o melhor marketing nao
parece realmente marketing , ,



Conceito




Para o conceito, propomos um jogo com a palavra
TRACO, fazendo referéncia direta a arquitetura,
tematica principal da CASACOR, e se conectando
com o ACO na construcao da palavra.

Ela se completa com o termo SUSTENTAVEL dando
énfase a ideia trabalhada de que o ago traz
beneficios para o mundo e conversa com outro
pilar do evento.




Na tagline, os termos MODERNO e SIMPLES
reafirmam o novo modo de vida que queremos
ressaltar com a cabana, complementado com o
PARA TODOS que expressa o facil acesso ao aco
promovido pela Mais Solucdes Usiminas.




RSl e e S o : AQO
pontos principais tanto
da Mais Solucgoes
Usiminas, quanto da
CASACOR e chegamos
Nno conceito.




TRAGCO SUSTENTAVEL

Moderno, simples e para todos



Peca conceito



TRACO
SUSTENTAVEL

Moderno, simples
e para todos

O Mais Solucoes Usiminas,
0 novo e-commerce do aco, estara
na CASACOR Minas Gerais 2021.

www.maissolucoes.usiminas.com

VENHA VISITAR

Solucdes

CASACOR USIMINAS







Comunicac¢ao
Interna
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Para a divulgacgao institucional do evento, iremos trabalhar com os
canais internos disponiveis, de forma a atingir todos os colaboradores,
realizando o acompanhamento pré-evento, durante e pés-evento.

EE
Intranet WhatsApp E-mail
Matérias informando e atualizando Divulgacao no “Se liga, Divulgagao de cadéncia de e-mails,
sobre a participacao da Mais Colaborador”, informando sobre a informando sobre a participacao no
Solugdes Usiminas no evento, participacao no evento e como os evento e demais informacgodes
trazendo depoimentos dos colaboradores podem visitar o relevantes sobre a CASACOR para
envolvidos no projeto, informacdes espaco. os funcionarios.

relevantes etc.



SORTEIO DE INGRESSOS

Ainda, para engajar os colaboradores e fazer com que eles se
sintam valorizados pela empresa, sugerimos que seja
realizado o sorteio de 10 ingressos (com acompanhante)
para participacao na CASACOR.

Os ingressos serao sorteados na live de lancamento do
Programa Embaixadores. Para concorrer, os colaboradores
precisam assistir a live inteira.

Para que os sorteados se sintam ainda mais especiais, ao
chegarem no evento, serdo recebidos pela equipe Mais
Solugodes Usiminas que estara trabalhando no espacgo e ira
acompanha-los durante a visita.




SORTEIO DE INGRESSOS

Os depoimentos dos sorteados serao colhidos em forma de
video para serem divulgados posteriormente nos canais
internos de comunicagao, aumentando assim o sentimento
de participacao deles.

Iremos também realizar fotos da visita deles na CASACOR, para
divulgar internamente.
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Semanal

Semanab

Agosto

Setembro

Outubro

- Intranet e e-mail: matéria
e banner de divulgacgao
participacdo na CASACOR

- Todos os canais:
Divulgacao da realizagcdo de
sorteio de ingressos

- Todos os canais: Live +
Sorteio dos ingressos

- WhatsApp: video dos
envolvidos no projeto
falando sobre as
expectativas para o evento

- Intranet e e-mail: matéria
sobre detalhes do projeto

- WhatsApp: Imagem -
Contagem regressiva

- Intranet e e-mail:
Comunicado inicio do
evento e convite para live
com arquiteto e CEO

- Todos os canais:
Cobertura do evento

- Todos os canais:
Cobertura do evento

- Todos os canais:
Cobertura do evento

- Intranet e e-mail: Reforco
participagao e cobertura do
evento

- Todos os canais:
Cobertura do evento

- Todos os canais:
Fechamento do evento
(Mmés)




Comunicac¢ao
Externa



Prée-evento



CONVITE

Para que pessoas estratégicas para a Mais Solucgdes
Usiminas e os sorteados na live estejam no evento,
sugerimos que seja enviado um convite personalizado para
eles.

Assim, além de ficarem sabendo do evento, vao se sentir
prestigiados e com mais vontade de participar.
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O NOSSO ACO DO SEU JEITO




FRENTE

VERSO

Prezado(a),

O Mais Solugoes Usiminas nasceu com o objetivo de levar o aco para novos publicos e ambientes. Nossa missao &
democratizar o acesso ao produto, assim como a informacao e as varias possibilidades que o aco permite.

Assim, como parte das nossas agoes para transformar nossa marca em reconhecimento, o Mais Solugées Usiminas
estara presente na CASACOR 2021, 0 maior evento de arquitetura, design de interiores e paisagismo das Américas.

Entre os dias 14 de setembro e 17 de outubro de 2021, nossa equipe estara presente no Palacio das Mangabeiras
para apresentar o projeto junto a uma Cabana de Aco Modular, produzida a partir dos materiais de nosso e-commerce.

E vocé é o nosso convidado especial para acompanhar esse evento. Contamos com a sua presenca para fazer deste
um momento ainda mais significativo para nossa empresa.

CASACOR

Solucdes
. USIMINAS USIMINAS

O NOSSO ACO DO SEU JEITO Aco em dia com o futuro

www.maissolucoes.usiminas.com




FIDELIZACAO DE CLIENTES

Com o objetivo de fidelizar clientes estratégicos do e-commerce,
sugerimos que os 5 clientes de Minas Gerais que mais compraram
em 2021 sejam convidados para participarem da CASACOR sem
custos.

e Osclientes serdao convidados por meio de ligacao,
realizada por algum integrante da Mais Solucdes Usiminas;

e Ao chegarem na CASACOR, serdo recebidos e
acompanhados pela equipe Mais Solugdes Usiminas
durante todo o percurso;

e Para humanizar as redes sociais, serao captadas fotos e
videos da participacao deles na CASACOR.



RELEASES

Em parceria com a Assessoria de Imprensa da Usiminas,
sugerimos que sejam enviados releases para os portais
jornalisticos de Minas Gerais e, também, para canais focados
em divulgar projetos e eventos de arquitetura.

Para isso, sugerimos que os releases tenham depoimentos
de pessoas da Mais Solugdes Usiminas que estdo
participando do evento, falando sobre a importancia de estar
presente nessa edicao e de divulgar a facilidade de compra do
aco via online.




RELEASES

Sugerimos que a assessoria trabalhe com os seguintes
portais de arquitetura e decoracgao:

ARQUITETURA E URBANISMO

arquitetura &
coh

strucao

Revista AU

Revista de Arquitetura
e Urbanismo

Revista
Arquitetura&Construcao

Arquitetura, Construcao,
Ambientes e Paisagismo.

CASACLAUDA

CASA CLAUDIA
Arquitetura, Construcdo,
Ambientes e Paisagismo.

CASA VOGUE
Arquitetura, Construcao,
Ambientes e Paisagismo.



https://revistaau.com.br/
https://arquiteturaeconstrucao.abril.com.br/
https://arquiteturaeconstrucao.abril.com.br/
https://www.casaclaudia.com.br/
https://casavogue.globo.com/

HOTSITE Sorteio de ingressos

Captacao de leads

Para captar leads, sugerimos a criacao de um hotsite,
que sera trabalhado em duas etapas:

1. Com o objetivo de aquecer o publico para o :
hotsite oficial; Para promover a

captacgao de leads,
sugerimos que nessa




Solugdes ~
. USIMINAS EM BREVE MAIS INFORMACOES Quero uma cabana! (®

CASACOR®

. 14/09 a 17/10
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HOTSITE

Para captar leads, sugerimos a criagao de um hotsite, que sera trabalhado em duas
etapas:

1. Com o objetivo de aquecer o publico para o hotsite oficial;

2. Apresentar a Mais Solucdes Usiminas para o publico interessado na cabana.

Home: informacdes sobre o projeto e formulario para captagao de leads;

Cabana: informacgdes sobre a cabana;
Videos explicando como a Usiminas pode estar presente no dia a dig;

Vitrine: com produtos do e-commerce.




E-MAILS

Disparo de e-mails marketing para a base de leads da Mais
Solugdes Usiminas, como forma de mostra-los a participacao no
evento g, também, convida-los a participarem.

Os e-mails serdao enviados para a base de leads do RD.



SOCIAL MEDIA

No dia 1° de setembro, iniciaremos a divulgacao nas
redes sociais da + Solucdes Usiminas e da Usiminas,
trabalhando com conteddos no feed, stories, live e
demais recursos passiveis de aumentar a interacao
e engajar os seguidores.




Cronograma geral | Social media

Feed

Stories

Live

1° de setembro

13 de setembro

Post estatico - comunicado
participagao no evento

Video (gif) - convite para
participarem do evento

Post estatico - convite para
live

Carrossel: X curiosidades
sobre a participagao na
CASACOR

Post estatico reforgo convite
para live

Estatico - Participacao no
evento

Carrossel: X curiosidades
sobre a CASACOR

Estatico interativo: perguntas
0 que gostariam de ver com
exclusividade?

Estatico com interagdo:
Contagem regressiva

Video (gif): reforco convite
para live

Interacao: Perguntas para live
Estatico: Reforco live

Expectativas para o evento
CEO + Arquiteto + Convidado
especial







Social Ads (Facebook e Instagram);

Google Ads




Seu plano pode gerar até 3,9 mil cliques por R$ 500, com um orgamento médio diario de R§39 @ A

== Cliques v

160 mil

120 mil
80 mil
40 mil
0 T T T T T
RS60m RS 75 mil

RSO RS 15 mi RS30m RS 45 mil

Cliques

Crgamento diario médio

CAMPANHA DE REDE DE DISPLAY - LEADS LANDING PAGE

A campanha sera exibida divulgacao de conteddos em sites parceiros do google.

e Periodo de veiculagao: 2 semanas.
e Localizacao: Belo Horizonte, MG
e Valor total liquido: R$550,00




Seu plano pode gerar até 3,9 mil cliques por R$ 500, com um or¢gamento médio diario de R$39 @ A

= Cliques w

160 mil

120 mil
80 mil /,
40 mil

0 r

T
RSO RS 15 mi RS30m RS 45 mil

Cliques

T T T
RS 60 m RS 75 mil

Orgcamento diario medio

Cliques Impressoes Custo CTR CPC meédio

39mil  77mil RS$S500 50% RSO0,13

CAMPANHA DE PALAVRAS CHAVES

A campanha sera exibida para quem buscar palavras relacionadas com o evento e
com a Mais Soluc¢des Usiminas.

e Periodo de veiculacao: 2 semanas.
e Localizagao: Belo Horizonte, MG
e Valor total liquido: R$550,00




Definigao de publico

/\ Seu publico foi
‘ definido.

Especifico

Alcance potencial: 2.100.000 pessoas @

Resultados diarios estimados

Alcance @
3,5K - 10K
—

Visualizagbes da pagina de destino @

109 - 316
=

SOCIAL ADS - CAMPANHA DE TRAFEGO PARA
LANDING PAGE

Criacao de duas campanhas de trafego para a
Landing Page, com criativos diferentes, sendo
uma com convite do evento e, a outra, com a

LP.
e Periodo de veiculacao: 15 dias.
e Posicionamentos: Facebook e Instagram.
e Valor total liquido: R$1.760,00




Paldacio Das Mangabeiras ® ABRIR

Mais Solugdes Usiminas

USIMINAS Nos vemos na
CASACOR BH 2021!

T

2:12 «
25 min - 19 km

WAZE - CAMPANHA DE SEARCH

A campanha sera exibida no topo das buscas do
app e sera iniciada 3 dias antes do evento, para
pegar pessoas que ja estejam buscando sobre o
local.

e Periodo de veiculacao: 3 dias.
e Posicionamentos: Andncio Search.

e Valor total: R$ 825,00

Seu desempenho

Média aprox. de impressoes/meés

120K-150K

L ——]
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SINALIZACAO CABANA

Com o objetivo de sinalizar de forma clara que o espaco
pertence a Mais Solucgcdes Usiminas, sugerimos que seja
realizada uma sinalizagcdo na Cabana, respeitando os
direcionamentos do Arquiteto responsavel e da CASACOR.

Internamente, iremos trabalhar com a logo da Usiminas.










SOBRE A MELHOR
PLATAFORMA

IDEOS PARA SEREM

VIDEOS DE DIVULGAGAO REPRODUZIDOS:
Sugerimos que seja inserida TV’s dentro da cabana, para Time-lapse de montagem da
que ocorra a exibicao de videos da Mais Solucées cabana
Usiminas e da Usiminas no espaco. As TV's estardo o , 5
localizadas na sala e cozinha. 'nSt'tUC'OS;ms:SSOIugoeS

Os videos serao reproduzidos em looping, para sempre

L. L Institucional Usiminas
estarem visiveis ao publico.

(Equipe Mais Solugdes Usiminas
deve olhar com corporativo)
Devido a pandemia do COVID-19, sugerimos que os videos : L ' )
sejam sem audio, sendo a mensagem passada através de Aplicacoes do ago no dia a dia

imagens e legenda.

Locais em que a cabana pode
ser utilizada



https://www.youtube.com/watch?v=wf-jbyQES5g
https://www.youtube.com/watch?v=wf-jbyQES5g




INTERAGCAO COM O PRODUTO

Para que o visitante consiga visualizar os materiais da
Mais Solugées Usiminas que foram utilizados na cabana,
sugerimos a criacao de “recortes” estrategicamente
posicionados nas paredes.

Ao girar esses recortes, o visitante consegue visualizar a
estrutura metalica por tras do acabamento.




TOTEM INTERATIVO

Na frente do espaco, sugerimos que seja colocado um
totem interativo, produzido em ago carbono, que
permite ao visitante as seguintes agoes:

e Fazer simulacdes da utilizacao da cabana em
diversos espacos (campo, praia, quintal etc);

e Acessar o e-commerce e ver como é facil ser cliente
do +Solucdes Usiminas;

e Acessar videos que mostrem a aplicacao do aco da
Usiminas no dia a dia (3 videos).

E demais interacdes.

Solugdes
* USIMINAS

0 NOSSO ACO DO SEU HITO

Material;
Aco carbono




UNIFORME MAIS SOLUCOES USIMINAS

Para que a equipe da Mais Solucdes Usiminas
esteja identificada de forma clara, sugerimos que
sejam produzidos uniformes proéprios para o
evento.




! Solugdes
USIMINAS
0 NOS50 A0 DO seu sgiro

Camisa gola polo preta,
com logo da Mais
Solugdes Usiminas
bordada e detalhe verde
na manga.




Jaqueta preta, com logo
da Mais Solucdes
Usiminas bordada e
detalhe verde na manga.




Terca e quarta-feira

Todo o periodo do evento

-1 promotor do género
masculino ou feminino,
localizado préximo ao
espaco Mais Solucgdes
Usiminas

Quinta a domingo

PROMOTORES

Todo o periodo do evento

Durante o evento, sugerimos a contratacao de promotores
para orientar os participantes a visitarem o espaco da Mais

o .. -1 promotor do género
Solugdes Usiminas. P 9

masculino localizado
pProximo ao espaco Mais

Para melhor eficiéncia da acao, os promotores estarao . Solucdes Usiminas,
uniformizados e serao treinados com informacgodes sobre a :
Mais Solug¢ées Usiminas, o projeto e afins. . -1 promotora do género

feminino localizada na
entrada da CASACOR




. USIM

Solugdes

INAS

Como uniforme para os promotores, sugerimos que
seja utilizado um avental personalizado com a logo
da Mais Solugdes Usiminas.

O uso do avental, no lugar das tradicionais camisas,
demonstra modernidade, estando de acordo com o
conceito criativo e com a proposta da CASACOR.



FOLDERS

Para aumentar a divulgagcao no evento, sugerimos também
que sejam produzidos folders que ficarao no totem
localizado em frente ao espaco.

O conteudo do folder serd institucional do e-commerce,
com um QR code direcionando para o e-commerce e um
cupom de desconto relacionado com o evento, valido até
dezembro/2021.
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BANNER SITE

Atualizacdo do banner do site do +Solugdes
Usiminas, como forma de aproveitar o trafego do
e-commerce para divulgar a participag¢ao no
evento.




TRACO SUSTENTAVEL

O Mais Solucoées Usiminas estara

na CASACOR Minas Gerais 2021

14/09 a 17/10 | Palacio das Mangabeiras i

a AS ACOR & usiminas U




E-MAILS

Disparo de e-mails marketing para a base de leads, mostrando
como estd sendo a participagdao da Mais Solucées Usiminas
na CASACOR, melhores momentos, projeto e demais
informacdes que puderem ser compartilhadas.

O objetivo é fazer com que o lead que nao pode ir até a
CASACOR, sinta como se estivesse participando do evento
junto com o +Solug¢ées Usiminas.




Lead da base de contatos

Abriu o e-mail

Inicio do evento

Recebe “A CASACOR comegou e
estamos esperando vocé”

Abriu o e-mail Abriu o e-mail

7 dias depois 7 dias depois 7 dias depois

Recebe “Mais coisas que vocé ——
d Recebe “Curiosidades do nosso

pode fazer com nossos Recebe “Cobertura do evento” s
" projeto
produtos
Abriu o e-mail Abriu o e-mail
7 dias depois 7 dias depois 7 dias depois
Recebe “O que os visitantes Recebe “Conhega nosso

Recebe “Cobertura do evento” ~ . "
estao falando e-commerce




O Mais Solucoes Usiminas
estara na CASACOR!

Nascemos com o objetivo de democratizar o acesso ao aco, levando-o

para todos os lugares com informacao e confianca. E seguimos firmes

com nosso proposito, trabalhando para expandir a marca e conquistar
novos publicos.

E é por isso que o Mais Solugées Usiminas estara presente na
CASACOR Minas Gerais 2021!

Entre os dias 14 de setembro e 17 de outubro de 2021, nossa equipe

estara presente no maior evento de arquitetura, design de interiores e

paisagismo das Américas, apresentando nosso e-commerce e expondo
uma Cabana de Aco Modular produzida com 0 nosso aco.

PARTICIPE DESTE MOMENTO ESPECIAL COM A GENTE!

CASACOR MG 2021
De 14/09 a 17/10
Paldcio das Mangabeiras

Solugoes

Smalssolucossusiminss & usiminas Modelo de e-mail marketing

o Mais Solugdes Usiminas 0 NOSSO ACO DO SEU JEITO




DISTRIBUICAO DE BRINDES

Para ganhar o brinde, o

BRINDES visitante deve acessar um
: Quiz da Mais Solucdes
Como forma de encantar os visitantes do espaco, - Usiminas, através de um QR

Code disponibilizado pelos

sugerimos a confec¢ao de brindes que estejam de
promotores.

acordo com a proposta do evento e da Mais Solucdes

Usiminas. . . N
As premiacdes do quiz serao:

Assim, para mostrar a preocupagao com o meio 1. Até 60% de acertos: 4lcool

ambiente e, também, com as pessoas, sugerimos que . emgel:

sejam entregues uma ecoBag, moleskine, alcool em gel 2. Mais de 60% de acertos: kit

e folheto com QR Code : completo.




Solucdes

USIMINAS USIMINAS

O NOSSO ACO DO SEU JEITO Aco em dia com o futuro

www.maissolucoes.usiminas.com www.maissolucoes.usiminas.com

BRINDE: PUBLICO FLUTUANTE
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BRINDE: PUBLICO FLUTUANTE



PUBLICO FLUTUANTE

BRINDE



SOCIAL MEDIA

ima nova forma de morar,
om muitas possibilidades de viver.

Assim como no pré-evento, durante todo o periodo da
CASACOR, iremos trabalhar com conteudos institucionais
que divulgam a participacao da Mais Soluc¢des Usiminas.

Os conteudos serao divulgados no perfil proprio da
empresa, mas também sugerimos que alguns estejam
no perfil da Usiminas.

inas 4
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& MOTIVOS PARAIUSAR
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Uma nova forma de morar,
com muitas possibilidades de viver.

TRACO
SUSTENTA\

O Mais Solucées Usiminas,
0 Nnovo e-commerce

do aco, estara na CASACOR
Minas Gerais 2021.

www.maissolucoes.usiminas.com

10/ iR

Solucdes

CASACOR & USIMINAS

O NOSSO ACO DO SEU JEITO

LEGENDA

Quando nascemos, tracamos objetivos claros:
democratizar o acesso ao a¢o, levando para
todos os lugares e possibilidades.

E agora, a Mais Solug¢ées Usiminas cumpre
uma promessa e confirma participacao na
préxima edicdo do CASACOR Minas Gerais.

Entre os dias 14 de setembro e 17 de outubro
estaremos presentes no Palacio das
Mangabeiras com um projeto tnico

e especial.

Abracamos a modernidade e mostramos
novas formas de viver com o aco, desde a
construcao até a decoracao.

Visite nosso espaco, conheca as vantagens da
Mais Solugdes Usiminas e surpreenda-se com
uma nova forma de morar e as muitas
possibilidades de viver.



HASHTAG

Como forma de gerar mais integracgao e participag¢ao do
publico da CASACOR com o espaco, sugerimos o langamento
de hashtags para o evento.

Assim, as melhores fotos postadas no Instagram utilizando as
#, serdo repostadas no perfil do +Solu¢ées Usiminas.

Para melhor aderéncia, os promotores devem instruir sobre
o uso da mesma.




olucoesUsiminasnaCasaCor
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ORIENTACAO STORIES

RACO
SUSTENTAVE

PROXIMO STORY =p

Para os conteudos do stories, sugerimos que seja
produzido um layout para introduzi-los. Assim, todas as
vezes que forem postados conteudo referentes a
CASACOR nos stories,, os seguidores ja estarao cientes
do que se trata.

CASACOR

Além disso, sugerimos a utilizacao de recursos
passiveis de interacao, fazendo com que os seguidores
se sintam parte da criacao de conteudo do perfil.



Semanal

Semana5

Cronograma geral | Social media

Setembro

Outubro

- Post feed institucional

- Lives de cobertura (sexta a domingo)
- Stories: melhores momentos

- Fotos eventos Mais Solugdes Usiminas

- Feed: Depoimento da equipe Mais Solugdes Usiminas
- Lives de cobertura (sexta a domingo)

- Stories: melhores momentos

- Repost das melhores fotos com #

- Reforgo participagao no evento feed
- Repostagem das melhores fotos com #
- Stories com caixa de perguntas “o que querem ver?”

- Feed: Video depoimento dos participantes do evento
- Lives de cobertura (sexta a domingo)

- Stories: melhores momentos

- Repost das melhores fotos com #

- Lives de cobertura (sexta a domingo)

- Stories: melhores momentos

- Repost das melhores fotos com #

- Feed: materiais utilizados na construgao do projeto

- Lives de cobertura (sexta a domingo)

- Stories: tempo restante para visitagao

- Repost das melhores fotos com #

- Feed: depoimento arquiteto sobre a parceria




INFLUENCERS

Para aumentar o alcance da marca e do evento, sugerimos
que sejam realizadas parcerias com influencers dos
segmentos de arquitetura e lifestyle, que irdo visitar o
espaco do +Solucdes Usiminas na CASACOR e realizar a
cobertura do local nos seus perfis do Instagram.




N\

@diycore
641 mil seguidores
1.91% taxa de engajamento @domaarquitetura
: q . : : 806 mil seguidores
. Criadora: Karla Amadori : § 1.36% taxa de engajamento

. Criadora da #ACasadeAco :
: © Criadora: Patricia Pomerantzeff

- Editorias: websérie de construcéo do . Arquiteta
. Brasil, focada em mostrar a construgéo : :
- de uma Casa de Aco. § . Editorias: projetos arquiteténicos,

: © lifestyle e viagens
© Site: acasadeaco.com : :
: : - Parceria: 3 combos de 3 stories + 1 post :
© Parceria: 1 post no feed +1cobertura \ feed :
. de stories com no minimo 10 stories: : :
' : : Valor: R$20.000,00
Valor: R$14.000,00 § - (mais passagem e hospedagem para
(mais custos de viagem de : : Belo Horizonte)
Gramado/RS a BH para 2 pessoas) : :



https://l.instagram.com/?u=http%3A%2F%2Facasadeaco.com%2F&e=ATO-vUAx_cNXzi2dIrJSbbHa1L8n1PaKHLvqZ2AOQBg1AMq6mwtw78x-urU5cAkOAgFkNKtoLCjT40cUTWrN&s=1

@revistaprojeto e @galeriadaarquitetura
101 e 152 mil seguidores

Editorias: novidades do mercado de arquitetura e decoracao.

Sites:
.. revistaprojeto.com.br
- 56.000 visitantes Unicos/més | +130.000 pageviews/més

- e galeriaadaarquitetura.com.br
- 200.000 visitantes Unicos/més | +500.000 pageviews/més

- Parceria: Conteldo em destaque nas homepages dos dois sites + Banner :
. em destaque por 15 dias em todas as paginas dos dois sites + Envio de '
© e-mail marketing exclusivo + Publicacdo de 04 produtos em destaque na
. Galeria da Arquitetura + 4 insercées com link nos boletins PROJETO +

. Galeria da Arquitetura + 2 insercdes em formato stories nas @s dos dois
sites, tanto para Instagram como Facebook

Valor: R$18.000,00




PRESS KIT - INFLUENCERS E PUBLICOS ESTRATEGICOS

Além dos nomes citados anteriormente, sugerimos
também que sejam produzidos press kits para serem
enviados para outros influencers e publicos estratégicos
como diretores da organizacao e convidados especiais.

O press kit ira conter:

Uma ecobag personalizada;
Moleskine personalizado;

Caneta personalizada;

Trena eletrénica ou kit arquitetura;
Avental personalizado.
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EVENTOS PERSONALIZADOS +SOLUGCOES USIMINAS

Como forma de aproveitar melhor o espaco da
CASACOR, sugerimos que a Mais Solugdes Usiminas
promova alguns eventos nos espacos disponiveis.




Eventos personalizados - Mais Solucoes Usiminas

Publico Data Objetivo

Diretoria da Usiminas e Mais APIESENEE) © EERECD Coliy

Jantar z o 13/09 exclusividade para pessoas
Solugdes Usiminas e
estratégicas

Estreitar lagcos com o publico,

.. Arquitetos, decoradores e Semanalmente aumentando o alcance da
Mini palestras - . . )
demais profissionais (1 por semana) marca e numero de
conversoes
Diretoria e equipe Mais Encerrar o evento CASACOR,
Happy hour Solugdes Usiminas, diretoria 17/10 comemorando o sucesso

Usiminas alcancado durante o més




JANTAR

Sugerimos que seja realizado um jantar para, no maximo, 20
pessoas, No espaco de restaurante da CASACOR, no dia 13/09.
Assim, os convidados, poderao conhecer o espago com
exclusividade e antecedéncia.

Vale ressaltar a importancia de seguir os protocolos de
seguranca contra o COVID-19, preservando a imagem e
reputacao da marca de uma possivel crise gerada pelo nao
respeito a pandemia.




JANTAR

O jantar sera realizado por um chef que ird criar um prato
especial para a ocasido e ird prepara-lo ao vivo durante o
evento.

Além disso, sugerimos que seja realizada uma breve
palestra com um arquiteto reconhecido nacionalmente,
como forma de enriquecer o momento.

Sugestao de chef

Chef Américo Piacenza




JANTAR

Como forma de levar esse momento para a casa
dos participantes, sugerimos que sejam produzidos
brindes que estejam ligados com a marca, a
CASACOR e, também, com o momento.

Por isso, sugerimos que seja entregue o mesmo
brinde sugerido para o press kit dos influencers,
e também um avental de cozinha personalizado.

- USIM;H;g U

Brindes para publico especial

Solugdes

| UsIMINAS




PALESTRAS

Durante a realizagao da CASACOR, sugerimos que sejam
realizadas micro-palestras no espaco da cabana, para 10
convidados cada.

Para ministrar as palestras, sugerimos que seja realizada
uma parceria com os professores do CBCA - Centro
Brasileiro da Construcao em Aco.

Assim, iremos trabalhar com uma palestra por semana,
totalizando 4 no total. Os participantes irdo receber o
mesmo brinde proposto para o jantar.

COCBCA




HAPPY HOUR

Para finalizar o periodo CASACOR, sugerimos que no dia
17/10 seja realizado um happy hour na area da piscina,
para convidados estratégicos da Mais Solucdes Usiminas e
Usiminas.

O objetivo desse momento é celebrar o sucesso do
evento e encerra-lo de forma marcante.




HAPPY HOUR

Esse momento sera iniciado com uma breve palestra com
a Arquiteta e Apresentadora Stephanie Ribeiro,
seguindo do momento de descontracao entre a equipe.




ENCERRAMENTO

Stephanie Ribeiro DA CASA COR

Arquiteta e apresentadora do
Decore-se - GNT

@ste_rib
103 mil seguidores
P 1.9% taxa de engajamento

G L"?’ e lll"’ Editorias:
Saw arquitetura, decoracao e designer

Parceria:

Visita ao Espaco Mais Solucdes Usiminas,
com palestra de até 1h;
Cobertura do espaco em seu perfil do
Instagram







MIDIA

Durante o periodo da CASACOR, sugerimos uma veiculagao
de midia com o intuito de divulgar para o publico em geral
a participacao da Mais Solug¢des Usiminas no evento.

Para isso, iremos trabalhar com midia online e offline, todos
divulgando o evento e o e-commerce nas duas frentes.




Social Ads (Facebook e Instagram);
Google Ads;
Waze;

Lookalike para base de Minas Gerais



Seu plano pode gerar até 7,1 mil cliques por RS 800, com um or¢gamento médio diario de R$24 @ %

= Cliques «

Cliques
- N W
£ BN ey
= Bt
3 3 3
Q. = &=

T T T T
RSO RS 15 mil R$30m RS 45 mil RS 60 mil RS 75 mi

Orgamento diario médio

CAMPANHA DE REDE DE DISPLAY - CHAMADA PARA EVENTO

A campanha sera exibida divulgacao de conteudos em sites parceiros do google.

e Periodo de veiculacao: 5 semanas.
e Valor total liquido: R$1.760,00/més




Definigao de publico

/\ Seu publico foi
I definido.

Alcance potencial: 2.100.000 pessoas @

Resultados didrios estimados SOCIAL ADS - CAMPANHA DE TRAFEGO PARA O HOTSITE

Alcance @
12K - 3.4K A campanha sera exibida gerar visitas no hotsite.
i

e Periodo de veiculacgao: 5 semanas.
Visualizagbes da pagina de destino @ e Posicionamentos: Facebook e Instagram.
34-99

= e Valor total liguido: R$1.540,00




Definigao de publico

/'\ Seu publico foi
l definido.

Alcance potencial: 4.300.000 pessoas @ SOCIAL ADS - ALCANCE

Seus critérios estao idos para permitir a expansao

ge direcionamento |

Impulsionamento de todos os posts referentes ao evento
qgue forem postados no Instagram e Facebook da Mais

Resultados diarios estimados Solugbes Usiminas.

Com base na janela de conversao clique de 7 dias
e Periodo de veiculagao: 5 semanas.

Alcance @ e Posicionamentos: Facebook e Instagram.
967 - 2,8K
E9 e Valor total liquido: R$1.760,00




Definigao de publico

/‘\ A sua selegao de
publico é
I / razoavelmente

\iticik ampla.

Alcance potencial: 1.100.000 pessoas @

Resultados diarios estimados

Alcance @
598 - 1,7K
|

Visualizagbes da pagina de destino @

19 =55
]

SOCIAL ADS - TRAFEGO LOCAL

A campanha serd exibida para pessoas que estiverem no
Palacio das Mangabeiras durante o evento.

e Periodo de veiculagao: 5 semanas.
e Posicionamentos: Facebook e Instagram.

e Valor total liquido: R$880,00




Voceé esta na
CASACOR?

Nos também
estamos!

Visite nosso espaco e
conheca a Cabana de
Aco Modular produzida
com aco Usiminas.

Solugdes

CASACOR & usimiNas Modelo de anuncio
gy gy & Campanha: Trafego local




Paldacio Das Mangabeiras ® ABRIR
Mais Solugdes Usiminas

USIMINAS Visite nosso espago na
CASACOR 2021

T

2:12 «
25 min - 19 km

WAZE - CAMPANHA DE SEARCH

A campanha sera exibida no topo das buscas do
app.

e Periodo de veiculacao: 30 dias.
e Posicionamentos: Anuncio Search.

e Valor total: R$1.650,00

Seu desempenho

Média aprox. de impressoes/meés

120K-150K




Radios locais
Painel de led

Abrigos de 6nibus



RADIO CDL - RADIO OFICIAL DA CASACOR

A Radio CDL sera a radio oficial da CASACOR MG 2021, por
isso, sugerimos que ela seja nossa principal fonte de
divulgacao da participagdo no evento.

A Radio possui 231% de afinidade com ouvintes que se
interessam sobre assuntos de casa e decoracao.

Sugerimos que a divulgacao seja realizada no programa
“Tendéncias”.




TENDENCIAS

LENORA ROHLFS

Um programa dinamico e variado, com dicas,
curiosidades e novidades da arquitetura, design,
arte e lifestyle. Tudo regido por comentarios
precisos de quem entende do assunto.

Seg. a Sex.:
11h30, 16h00 e 20h40

Jornalista especializada na drea de arquitetura de design, traz um importante
histdrico como reporter e colunista em veiculos de comuni¢Go em rddio e
revista. Editora de diversas publica¢ées locais e nacionais como a Revista

SEASON e HABITAT, sempre tratando a arquitetura com seriedade e leveza.




FORMATO

FREQUENCIA

PERIODO

TOTAL
INSERCOES

TOTAL NEGOCIADO

. COBERTURA CASACOR MINAS 2021 - TENDENCIAS - 14/09 a 17/10/21

ASSINATURAS NAS SONORAS 5" IPORDIA | 5 SEMANAS 25
CHAMADAS PARA A COBERTURA 5" 4 POR DIA 5 SEMANAS 100
MIDIA DE APOIO (SPOTS) 30" 2 POR DIA 2::: :&:g E'S
ASSINATURAS POSTS REDES SOCIAIS 1 POR SEMANA 5 SEMANAS 5
BANNER DESTAQUE NA HOME CDL MENSAL | s semanas ]
WEBSERIE CASACOR TALKS 1 POR SEMANA 5 SEMANAS s

R$26.291,10




RADIO CBN

Para aumentar o alcance da divulgacao via radio, sugerimos
também uma parceria com a Radio CBN - BH, radio do
Grupo Globo, que tem como caracteristica ser all news, ou
seja, com programacao jornalistica 24 horas por dia.




&

SOLUCOES USIMINAS - MiDIA AVULSA MENSAL - SETEMBRO RADIO CBN
Midia Mensal
Cel__— e e A P e 3 e ae e e 1 3 e o vl el Lol i
ROTATIVO D6H AS 16H BH 30" 313(3]3 33333 33|33 39 £09,00]  31.551,00 £5,00%| 11.042,85
| TOTAL ol o OI 0 OI o| o OI 01 3| 3| 31 3 o o ![ 3| 3 !l !l o| o 3 31 3 39 11.042,85)

Midia Mensal

s[s[o[s[t[ala[s[s[o[s[r[ala][s[s[o[s[r[ala[s[s[o[s[r[ala]s]s] o | Totaide | RS Unitirio | RS Mensal RS Mensal Bruto
Program, Hordri Praga Tempo Desconto
- o xzs4si'l7lsmuunu:suunngﬂnnasngaannm tabela tabela Propesto
ROTATIVO DEH AS 19H 8H 30 3 3| 33]3 3 3 343|133 33 809,00 26,697,001 65,00% 9.343,55]
[ TOTAL [ 3] of of 3] a[3[3] 3] of of 3[ 3[ 3[ 3] 3[ of of of ofofof of of of of ofof of of [ of 33 7| | 9.343,95)

Eagamentec 15 00M Valor total negociado: R$10.278,35




ABRIGOS DE ONIBUS

Para impactar os frequentadores da
CASACOR no caminho até o local do evento,

sugerimos que seja realizada a divulgacao
em abrigos de 6nibus |localizados

estrategicamente nas principais ruas e
avenidas.
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u ABRIGOS DE ONIBUS

Velcula a0 Periodo

AFONSO PENA, AV 1 2.706.705
AFONSO PENA, AV 2%0 Savassi 1 5 2.192.105
AFONSO PENA, AV 3880 Cruzeiro 1 5 2.382.995
AFONSO PENA, AV 4159 Serra 1 5 2.447.065
AFONSO PENA, AV 3328 Cruzeiro 1 5 2.383.615
CRISTOVAO COLOMBO, AV 629 Savassi 1 5 2.704.125
CRISTOVAO COLOMBO. AV 100 Savassi 1 5 2.657.070
PCA DA BANDEIRA 49 Serra 1 5 2.496.930
DO CONTORNO, AV 4520 Funciondrios 1 5 2.846.640
DO CONTORNO, AV 4766 Funcionérios 1 5 2.975.285
DO CONTORNO, AV 5785 Carmo 1 5 2.709.660
DO CONTORNO, AV 6213 S&o Pedro 1 5 3.113.785
DO CONTORNO, AV 5341 Santa Efigénia 1 5 3.174.860
DOS BANDEIRANTES, AV 752 Comiteco 1 5 2.570.735
DOS BANDEIRANTES, AV 1207 Anchieta 1 5 2.592.165
GETULIO VARGAS, AV 820 Savassi 1 5 2678315
GETULIO VARGAS, AV 1624 Savassi 1 5 2.895.520
DOS BANDEIRANTES, AV 2285 Serra 1 5 2.300.700
GETULIO VARGAS, AV 258 Funcionérios 1 5 2.670.445
JOSE DE PATROCINIO PONTES, AV 1 5 1.808.535

et e e o |




ABRIGOS DE ONIBUS

BH Sob Estatico Semanal 5 R$209.00,00 40% $125.400,00
medida




PAINEL DE LED

Para gerar mais visibilidade para a presenca da Mais
Solugdes Usiminas na CASACOR, sugerimos
também que seja feito a insercao em um painel de
LED localizado estrategicamente na Avenida Afonso
Pena, em Belo Horizonte,

O painel esta localizado em um local de grande
visibilidade no caminho para o Palacio das
Mangabeiras.

ALTA PERFORMANCE -
MINIMA DE 600
INSERCOES DIARIAS

TELAS DE ALTA DEFINICAO
QUE OFERECEM EXCELENTE
VISIBILIDADE
DIUTURNAMENTE

BAIXO CONSUMO
DE ENERGIA

PONTOS
ESTRATEGICAMENTE
POSICIONADOS

FUNCIONA 18
HORAS POR DIA

EXCELENTE CUSTO
POR MIL

ALTO IMPACTO E
POUCA DISPERSAD

BAIXO CUSTO NA
PRODUGAO DO MATERIAL

BrredizaH




PAINEL DE LED

Formato:9x3

AV_AFONSO PENA, 3.328 - NA PRACA MILTON CAMPOS, ESQ. COM AV. DO CONTORNO

18 Horas / 540 inser¢des dia
FLUXO DE CARROS: 279.105 / DIA

-19.94063320 | -43.92790770



DESCRICAO VOLUME FORMATO PERIODO VALOR TABELA VALOR BRUTO VALOR TOTAL LiQuUIDO

PAINEL DE LED (9x3)m 30 DIAS R$12.000,00 R$4.800,00 R$5. 280,00




Pdos-evento



4

=

E-MAILS

Disparo de e-mails marketing para a base de leads #
captada durante a CASACOR, como forma de manter

o relacionamento com esses leads e, em uma
oportunidade, converté-los em clientes




Mari visitou o espaco
+Solugdes Usiminas na
CASACOR

Abriu o e-mail Abriu o e-mail

1 dia apos finalizagdo do evento 7 dias depois

Recebe “Obrigada por ter nos Recebe “Melhores momentos na
visitado” - Cupom de desconto Cabana”

Abriu o e-mail

5 dias depois 5 dias depois

Recebe “Fique por dentro das
nossas novidades, clique aqui
para continuar recebendo
nossos conteudos e
promogoes”

Recebe “Conteldo DIY
utilizando produtos +Solucdes
Usiminas”




‘Q

SOCIAL MEDIA

No pods-evento, iremos trabalhar nas redes sociais 4
com detalhes que nao foram vistos,

curiosidades e demais assuntos relacionados

com a CASACOR, de forma a manter o

reconhecimento.




Cronograma geral | Social media

Feed Stories
Institucional - Agradecimento Institucional - Agradecimento
18 de outubro e - 2 ~
pela participagao pela participacao
51 de outubro Time-lapse - melhores Enquete: o que mais gostou
momentos do evento da nossa cobertura

Caixa de perguntas: onde
24 de outubro #TBTCASACOR guer ver a Mais Solugdes
Usiminas?







Definigao de publico

/\ Seu publico foi
i l definido.

Especifico Amplo

Alcance potencial: 2.100.000 pessoas @

Resultados diarios estimados

Alcance @

11K = 31K
==

SOCIAL ADS - CAMPANHA DE ALCANCE

A campanha serd exibida para o maior niumero
de pessoas possivel.

e Periodo de veiculacgao: 6 dias.
e Posicionamentos: Facebook e Instagram.

e Valor total liquido: R$330,00




Investimentos




ITEM ESPECIFICAGOES VALOR

Locacao de Ol unidade x Toten com Tela 50 Polegadas e Touchscreen
: em ago carbono dimensionado no formato de 9:16 (vertical); Com CPU :
. integrada com Placa Mae; HD de 320 GB; Memodria Ram de 4GB;

. Placa de video e Som On-Board; Processador i3. Com acesso a
:internet.

. Incluso bolsa de acrilico porta folder.

Com as seguintes interacoes: :
Totem -J{giﬁ;odsocreensaver para exibicdo enquanto o totem nao esta sendo R$25.908.57
-Tela HOME com 4 areas de controle: :
: -Galeria de Imagens da Cabana
: Video ou Acesso ao E-commerce
: -Galeria de Videos do Cliente
-QR Codepara Cadastro de Mailing
: -Pagina WEB para cadastro do mailing (mobile)
. -Envio dos cadastros ao cliente, a cada semana (toda 2° feira)

Prazo de producgao: 15d APOS APROVAGAO E ENVIO DOS MATERIAIS

- Ol unidade x 42 diarias - TV LCD/LED 60" FULL HD com suporte,

. instalagao e manutencgao, se necessario.

- Periodo 05/09 a 17/10 ;
- Nao considerado loca¢ao de notebook, dvd ou outro equipamento de
. suporte para exibi¢cdo de conteudo.

TV para
cabana



Promotores

Uniforme
promotores

ESPECIFICAGCOES

. Tercas e Quartas-feiras |Dias: 14, 15, 21, 22, 28, 29 de set. e 5, 6, 12, 13
. de out.

: 01 unidade x Promotora x Diaria O6hs x 10 diarias. [ 1° turno ]

: 01 unidade x Promotora x Diaria 06hs x 10 diarias. [ 2° turno ]

: Quintas e Sextas-feiras |Dias: 16, 17, 23, 24,30 de set.e1,7,8,15e 16
. de out. :
: 02 unidades x Promotores (M e F) x Diaria 06hs x 10 didrias. [ 1° turno ]
: 02 unidades x Promotores (M e F) x Diaria 0O6hs x 10 diarias. [ 2° turno ]

Sabado|Dias: 18, 25 de set e 2, 9, 16 out.
: 02 unidades x Promotores (M e F) x Diaria 06hs x 10 didrias. [ 1° turno ]
: 02 unidades x Promotores (M e F) x Diaria 0O6hs x 10 diarias. [ 2° turno ]

Domingo: Dias: 19, 26 de set. e 3,10, 17
: 02 unidades x Promotores (M e F) x Diaria 06hs x 10 didrias.[ 1° turno ]
: 02 unidades x Promotores (M e F) x Diaria 0O6hs x 10 diarias.[ 2° turno ]

: 10 unidades x Camisa Social Preta

: 10 unidades x Calca Social Preta

10 unidades x Avental Preto - Utilizado dos 300 produzidos para o
. brinde do publico estratégico

R$41.285,20



ITEM ESPECIFICAGOES QUANTIDADE VALOR

Blusa Polo Manga Curta 100 R$8.854,24
: Tecido Piquet PA : :

. Cor: Preta ; ; ;
Gola tecida em linha -preta. ..............................
: Casas e Linhas - Preta combinando com a malha ' ' '

: 1bordado até 10 cm : :
Punho colorido verde 50 R$4.711.79
Uniforme
equipe .............................. .........................................................
comercial : :

. Jaqueta 5 5

- Jaqueta preta com bordado 100 17.511.30

- NYLON PARAQUEDAS COM FORRO MANTELADO : :

- (TECNOSPORT PLUS) : ; 5
JAQUETA MICROFIBRA TACTEL ..............................
: FORRO MANTELADO : : :
© 02 BOLSOS CASINHA :

" BAINHA OU ELASTICO NA BARRA : 50 : R$10.261,47

: 01 BORDADO ATE 10 CM : :



ITEM ESPECIFICAGOES QUANTIDADE VALOR

: 20000 R$240.819,72 |
- Nylon Cérdoba - melhor qualidade 5 30.000 § R$351.939,30 5
- Ecobag em Nylon Cérdoba, medida 35cm x 35cm
: . 50.000 R$571.329,24 :
_ 20.000 R$184.202,07
Ecobag .............................. S
- TNT - menor qualidade : 30.000 : R$270.106,05 E
; . 50.000 R$440.204,49 :
Brindes - S S §
Publico ' : :
flutuante 20.000 R$145.198,07
'(::havelro alcool em ggl i . 30.000 R$213.579,35
. Frasco 40 ml personalizado com gravagao em tampografia.
50.000 R$348.347,46
_ 20.000 R$12.528,02
F|yers ,. .........................................................
- CF 205g e um verniz UV, laminiagao fosca tamanho 15 x 21 : 30.000 : R$17.180,80 :
: CmM 4x4 cores



ITEM ESPECIFICAGOES QUANTIDADE VALOR

. Avental : :
- Produzido em tecido brim com elastano. Tamanho : 300 : R$18.263,04
: 60x80cm. Algas cruzadas, com regulagem. Acabamento : :
: com mosquetdes, ilhds e rebites banhados em ouro velho.

. Bolso personalizado e Silk frontal. § 500 § R$27.118,04
- Trena digital 5 5
: Trena Eletrénica Digital A Laser - Ultrasonic Cp-3007 § 300 § R$47.416,78
: Informacgao Técnica: Faixa: De 0.55 até 18.288mt (2-60 pés) : : '
© Fonte de alimentac&o: 1x 9V alcalina tipo 6LR6E1 bateria (NE0 -«
- incluidas) Unidades de Medida: pés / metros Precisdo: +/-0,5 - : '
: Frequéncia: 40 kHz (ultra-som captador) Temperatura de : 500 : R$70.176,79
Brindes - : trabalho:0a 43 C : : |
Pl.'lblico .......................................................................................................... .............................. .........................................................
estratégico . Case : § ;
CASE PARA NOTEBOOK ZIPER LATERAL PERSONALIZADO 300 R$13.581,65
- 15,6" PARA BRINDES CORPORATIVOS Fabricacao em g g :
Neoprenede3mmcomduplafaceem Malha Cacharel 100 ..............................
. Poliester. Peso 250g. Estampa feita em Impressao Digital de ; :
- Alta QualidadeHQ em 300DPI. Produto empacotado : 500 ; R$19.699,18
- individualmente : :
. Power bank : :
© Bateria portatil. ABS. Com LED. Bateria de litio. Capacidade: Ly : R$42.513,92 ;
11.000 mAhTempodewda &#8805,500C|C|OSCOm entrada ..............................
© BV/1A, saida 5V/1-2.]1A e 2 portas USB. Incluso cabo USB/micro : 5

USB para carregar a bateria. 150 x 70 x 11 mm



ESPECIFICAGOES QUANTIDADE VALOR

' Moleskine 20000 R$277.514,02 |
. paginas (80 folhas) em papel off-set 75 g/m2, sem logo nas § 30.000 § R$408.578,14 f
: paginas. Capa: impressao 4x0(colorida) com laminagao(fosca ...
. ou brilho) Acabamento: cantos ARREDONDADOS Adicionais: : § :

Brindes - gluas folrjas(forro da capa) em,pa'pel of-set 180 g/m?2, 50.000 R$667.429,78

. . impressao 1x1 Fechamento: elastico : :
Publico :
FIUBUAIEE 7
20.000 R$27.637,43

R 30000 R$41.456,15

¢ Caneta plastica com gravagao



ESPECIFICAGOES QUANTIDADE VALOR

. Convites 50 R$2.553,88

Convites Convite Modelo 24x24cm EnVGlOpeZCOlor Plus LOSAngeleS
- 2409/ Interno: Markatto 250g. Relevo Americano. Identidade g E
- visual externa. Moldura bandeja : 100 : R$3.399,47

- Jantar com chef Américo Piacenza

" Pdblico: 25 pax s

 Menu Especial com couvert, 2 entradas, prato principal e

- sobremesa.

. Bebidas: 4gua, 4gua com gas, refrigerante, cerveja, vinho

© (tinto e branco), espumante e whisky : :
Eventos . Limpeza : 1 : R$29.972,37

* Mobilidrio - Utilizagdo do mobilidrio do restaurante CasaCor 5

- Decoracdo

© 1 Hostel Receptivo, 1 profissional para receptivo dos

© convidados e 1 promotora para acompanhar os convidados

- Sonorizacdo com D3J, 2 CDJ + Mixer PIONNER, Sisterma Bose

© com sub, montagem, operacido e desmontagem.



ITEM ESPECIFICAGOES QUANTIDADE VALOR

- Palestras

- Pdblico: 20 pax’s

. Coquetel volante com Petit Gourmet, com frios, assados e

. comidinhas : 5

. Bebidas: agua mineral (com e sem gas) e refrigerante : 1 g R$22.242,1
. Equipamentos: TV e sonorizagado : :

: Mobiliario: 20 unidades de Cadeira Medalhao Bali, 1 un mesa

- lateral mad red 0,65x0,65, 1 un poltrona carlota joaquina

© (camurca bege) 79x71x82

Eventos

- Encerramento

. Publico: 25 pax s

 Coquetel volante com Petit Gourmet, com frios, assados e
- comidinhas

. Bebidas: &gua mineral (com e sem gas) e refrigerante

. (comum e diet), drinks



ITEM ESPECIFICAGOES QUANTIDADE VALOR

Patricia Pomerantzeff - @domaarquitetura :
: Parceria: 3 combos de 3 stories + 1 post feed :

Passagens aéreas: SP - BH (ida e volta) - 2 pessoas 1 R$39.034,31
. Hospedagem 2 pessoas e deslocamento em BH

: Karla Amadori - @diycore

© Parceria: 1 post no feed + 1 cobertura de stories com no : :

© minimo 10 stories. § 1 § R$25.714,21
© Curitiba x BHZ (ida e volta) x 2 pessoa : :

© Hospedagem 2 pessoas e deslocamento em BH

. Stephanie Ribeiro

. 1 palestra de até 1 hora em Belo Horizonte;.

- 1 didria na CASACOR com cobertura em stories

. Passagens aéreas: SP - BH (ida e volta) - 2 pessoas
. Hospedagem 2 pessoas e deslocamento em BH

: Maqguiagem e cabelo

Influencers

. @revistaprojeto e @galeriadaarquitetura

: Conteldo em destague nas homepages dos dois sites

: Banner em destague por 15 dias em todas as paginas

. Envio de e-mail Marketing exclusivo para base com geragcao
. de leads

. Publicacao de 4 produtos em destaque na GA

: 4 insercdes com link nos boletins PROJETO + GA

. 2insercdes em formato stories nas @s dos dois sites

1 R$25.642,98



ITEM ESPECIFICACOES QUANTIDADE VALOR

Estimativa de Custos para producao do evento, sendo:

: Visita Teécnica: 02 produtores x O1 diaria

: Montagem Sinalizagdo CasaCor: O1 produtor x 06 diarias 5 5

- Montagem Kits: 04 assistentes x O1 diaria : 1 : R$20.229,46
. Eventos | e II: 02 produtores x 07 diarias : :

. Transporte e Alimentagao Equipe

. Coordenagdo remota para 45 dias

Custos com
producdo



INVESTIMENTOS - MiDIA ONLINE

OBJETIVO DATAS PLATAFORMA INVESTIMENTO PLATAFORMA INVESTIMENTO PLATAFORMA INVESTIMENTO
Captacdo de Lead R$ 880,00 ; R$ 1100,00
(LP)
Pré Chamada para o L T R$ 880,00 Waze Google
re-evento | .o 13/09 ’ - 2
Trafego Local Waze R$ 750,00 R$ 825,00 -
Trafego para
HotSite R$ 1.540,00 - -
Chamada para o
. = - R$ 1.760,00
Evento (Display) IS
Distribuicdo de 14/09 a
R$ 1.760,00 - _
=i Conteldo (Alcance) 17/10 Facebook $ ' Waze CERE]E
Trafego Local
R$ 880,00 - -
(Facebook) 3 '
Trafego Local (Waze) - R$ 1.650,00 -
Alcance- Melhores 18/10 a
0s- F book R$ 330,00 - = - -
Pos-evento |, .\ nios 24/10 aceboo 30,




Midia off

14/09 a 17/10

INVESTIMENTOS MIDIA OFFLINE

PLATAFORMA INVESTIMENTO
Radio CDL R$26.291,10
Radio CBN R$22.425,49

Abrigos de énibus $125.400,00

Painel de LED R$5.280,00




Cronograma geral



Setembro Outubro

W1

w2

W3 W4 W1

Comunicac¢ao externa - Pré-evento

W2

W3 W4 W1 W2 W3 W4

Comunicagao interna

Comunicagao externa - Evento

Comunicagao
externa - Pés-evento




‘ ‘ Eu conheco o preco do sucesso:

dedicacao, trabalho duro e uma
incessante devocg¢ao as coisas que , ,

voceée quer ver acontecer.
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