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Maquina de Vendas Digital

LEVANDO CLIENTES POTENCIAIS PRESENCA DIGITAL EFICIENTE

PARA CONHECEREM SEU
PRODUTO E/OU SERVICO

-SITE E/OU LOJA VIRTUAL

-REDES SOCIAIS

-TRAFEGO PAGO

-COMUNICACAO CONSTANTE (CRM)
-ATENDIMENTO E VENDAS SENDO
EXECUTADO NO MODO 24x7x365
POR AGENTES DE IA

CONHECA O
ROADMAP!
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Fase T PlanejJamento e Fundacao

Entendendo Seus
Objetivos

e O que vocé quer alcancar online?
Mais vendas? Mais pessoas
conhecendo sua marca? Falar
diretamente com seus clientes? Anote
tudo isso.

Quem é o seu cliente ideal no mundo
digital? Pense nas pessoas que
comprariam seus produtos/servicos
online. Onde elas "passam" o tempo na
internet? O que elas procuram?

O que seus concorrentes estao
fazendo online? Dé uma olhada no
gue outras empresas do seu ramo
fazem na internet. O que te agrada? O
gue voceé faria diferente?

Definindo o Destino
Digital

Qual sera o seu principal endereco
online? Vocé precisa de um lugar para
"mostrar" seus produtos/servicos.

Site Institucional: para apresentar sua
empresa, seus servicos e informacoes
de contato.

Escolhendo um "Nome" (Dominio):
Esse serd o endereco do seu site na
internet. Escolha um nome facil de
lembrar e que tenha a ver com seu
negaocio.

Escolhendo a Hospedagem do seu
Site. Existem varias empresas que
oferecem esse servico. Importante ter
clareza se pretende usar emails com a
extensao do seu dominio

Criando
Conexoes

e Quais redes sociais seu publico usa?
Normalmente elas sao o Instagram,
Facebook, Whatsapp, Youtube, TikTok
e Linkedin. Porém, dependendo do
publico, podem entrar o Pinterest,
Kwal, X, Telegram.

e Crie seus perfis: procure usar o
mesmo nome da sua empresa e uma
foto de perfil que a represente (seu
logo, por exemplo). Deixe suas
informacdes de contato claras.



Criando
Seu Site

Para o Site Institucional:
recomendamos o desenvolvimento
com o WordPress.

Design e Organizacao: para ficar
atraente e facil de navegar. Use boas
fotos dos seus produtos/servicos e
escreva descricdes claras.
Informacoes de Contato: Deixe seus
dados de contato (telefone, e-mail)
bem visiveis.

Planeje a secdo Blog/News dentro do
seu Site: deixe-o pronto, para ativa-lo
Mmais adiante, com conteudos do seu
segmento/negdcio.

Fase 2: Criando a Presenca Digital

Criando
Conteudo

e O que postar? Mostre seus

produtos/servicos em boas fotos e
videos. Compartilhe dicas, novidades,
bastidores da sua empresa.
Frequéncia: Tenha uma frequéncia de
posts para que as pessoas Nao
esquecam de vocé. Para iniciar,
recomendamos 2 posts/semana, e com
O passar do tempo, o ideal é conseguir
estipular pelo menos 1 post/dia.
Converse com as pessoas: Responda
comentarios e mensagens, faca
perguntas para gerar interacao.



Fase 3: Criando Conexoes

Divulgacao Trafego
Inicial Pago

e Avisando seus clientes atuais: Se vocé j3 e Google Ads e Facebook/Instagram Ads: sdo as plataformas ideais para iniciar
tem clientes, avise que agora vocé esta com suas campanhas e mostrar seus produtos/servicos para pessoas com interesse
online! No que vocé oferece.

e Compartilhe nas suas redes pessoais: Peca e Inicie com o mecanismo de pesquisa Google Ads: ele atinge as pessoas que
ajuda de amigos e familiares para divulgar estdo buscando na internet, produtos/servicos que vocé oferece.
seus perfis e site. e Crie anuncios chamativos: com textos atrativos e boas fotos/imagens.

e Cartoes de visita e materiais impressos: e Investimento: recomenda-se iniciar com um investimento médio de R$10/dia e
Inclua seus enderecos online nesses realizar pelo menos 2 meses de campanha. Veja quantos cliques e vendas seus
materiais. anuncios estao gerando para saber se o investimento esta valendo a pena.

Blog/News E-mail
Online Marketing
e Sobre o que escrever? Compartilhe dicas e Como conseguir e-mails? Utilize a Isca Digital (um desconto, um e-book com
relacionadas aos seus produtos/servicos. dicas) para as pessoas deixarem seus e-mails no seu Site.
e Crie o Blog/News: geralmente € uma secdo e O que enviar por e-mail? Novidades sobre seus produtos, promocdes exclusivas,
do seu Site. dicas do seu Blog/News, mensagens de boas-vindas para novos inscritos.
 Indexacao no Google: indexe seu Site e e Por que usar e-mail marketing? E uma forma de manter contato com quem ja se
tenha um Blog/News para que ele seja interessou pela sua marca e incentiva-los a comprar.

considerando nos resultados de busca SEO.



Fase 4: Preparando a Continuidade

Atendimento
Online

Seja rapido: responda com agilidade
as interacdes online.

Seja atencioso e educado: inclusive
no online.

Seja agil: se algo der errado, solucione
rapidamente.

Use Agentes de IA: podem ser
treinados com todo o seu conteudo de
apresentacao da empresa, de
esclarecimento de duvidas e até de
vendas, para interagir com os Leads e
Clientes.

Analise
Geral

e Acompanhe os resultados: Veja

guantas pessoas visitam seu Site, quais
posts fazem mais sucesso nas redes
socials, guantos e-mails sao abertos e
geram vendas, o desempenho dos
seus anuncios pagos, etc.. As proprias
plataformas te mostram esses dados.
Peca feedback: Pergunte aos seus
clientes o que eles acham da sua
Presenca Digital, do seu atendimento,
dos seus e-mails.

Otimizacao
Continua

e Faca ajustes: Com base nos resultados

e no feedback, melhore seu Site, suas
Redes Sociais, suas campanhas de
Trafego Pago e de E-Mail Marketing e
seus anuncios pagos.

e Aprenda coisas novas: O mundo

digital esta sempre mudando. Fique de
olho em novas ferramentas e formas
de fazer as coisas.

e Investir mais em trafego pago: Aumentar o investimento para alcancar um publico ainda maior.

Préoximos e Otimizacao de SEO (para o Site): Fazer com que seu site apareca melhor nas buscas do Google.

Passos .

o Marketing de influéncia: Fazer parcerias com pessoas que tém muitos seguidores e falam com o seu publico.
Automacao de e-mail marketing: Configurar envios automaticos de mensagens para nutrir seus leads e clientes.
e Crie uma Area de Membros: plataforma exclusiva para assinantes de contelidos especiais.
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Quem sou?

Sou um profissional com forte bagagem nas areas comercial,
mMarketing e tecnoldgica, tendo atuado em varias empresas cComo
executivo, e desde 2011 atuando como consultor de negdcios e a
partir de 2018, especializando minha atuacao no marketing digital.

Além de operacionalizar diversas ferramentas de marketing digital,
complemento as minhas solucoes com meu conhecimento real
do mundo empresarial, construindo a visao estratégica de cada
empreendimento e traduzindo-as em diversas acoes que devem
ser conduzidas no digital, tendo como focos principais o
fortalecimento da Marca e a potencializacao das Vendas.

Os projetos que conduzo sao sempre fundamentados Nas
metodologias do PDCA e do 3A3R.

RICARDO MARVEL - https://linkedin.com/in/ricardomarvel



https://linkedin.com/in/ricardomarvel

Fortalecer
Marcas

Potencializar
Vendas

Usando o Marketing Digital para
alavancar esses dois objetivos

estratégicos

RICARDO MARVEL
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RICARDO MARVEL

Funil de Vendas
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Nosso atendimento é baseado em

2 metodologias

1. Metodologia PDCA

RICARDO MARVEL

2. Metodologia 3A3R

NOVOS
CLIENTES

CLIENTES
EXISTENTES

ASSIMILA(;&O: O cliente passa a conhecer seu negocio e
marca

AQUISICAO: O cliente se interessa e deixa um contato ou
entra em contato

ATIVACAO: A venda ocorre e se conquista um novo cliente

RETEN(;ﬁO: Acodes para manter o cliente fidelizado

RESULTADOS: Vender mais para clientes existentes;
Aumentar o LTV (Life Time Value)

RECOMENDAGAO: Estimulo a clientes satisfeitos para
impulsionarem outras pessoas




Portfolio-24/25

Servico:
Criacdo e/ou Gestdo de
Sites e Lojas Virtuais

Exemplos de alguns sites

desenvolvidos e/ou
ajustados No periodo

RICARDO MARVEL

SITES INSTITUCIONAIS
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escutosfera.com.or

animalpiss.cl

praderaslospeumoscl

*

®

SISTEMAS DE° FlLTRAGAO PARA SUA
INDUSTRIA, RESIDENCIA OU COMERCIO

allinfiltros.com.br rioclarolimitada.cl souMmaiseuestetica.com.bor

oprojetosaude.com.or

LOJAVIRTUAL

Inde seu pet se torna |
arte da nossa famllla il

myfavouritepethome.ca Mmundolawenccl

Igpresidentsacademy.com

ypdobrasil.com.br

LANDING PAGE

lauramake-up.com



https://asemit.cl/
https://praderaslospeumos.cl/
https://soumaiseuestetica.com.br/
https://lauramake-up.com/
https://animalpiss.cl/
https://escutosfera.com.br/
https://allinfiltros.com.br/
https://oprojetosaude.com.br/
https://rioclarolimitada.cl/
https://ypdobrasil.com.br/
https://mundolawen.cl/
https://myfavouritepethome.ca/
https://igpresidentsacademy.com/
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Servico:
Gestdo de Tréfego Pago e/ou

. ° — =
Social Media [
sscarecom.or rioclarolimitada.cl

Clientes com servico de

publicdadepagaem : ~N - O
plataformas Ads (Google Ads, i

Meta Ads) e/ou Social Media >y o0STR eSO OV R
com publicacdes (Instagram, ey

Facebook, Linkedin)

praderaslospeumoscl allinfiltros.com.or

PURIFY FILTRATION TECHNOLOGY
PUTS YOU AND OUR
ENVIRONMENT FIRST

*

LOW-COST SLUTIONS

ANY GROWTH

yanpaide ypdobrasil.com.br purifyftcom

RICARDO MARVEL


https://rioclarolimitada.cl/
https://praderaslospeumos.cl/
https://allinfiltros.com.br/
https://animalpiss.cl/
https://sscare.com.br/
https://yanpai.de/
https://ypdobrasil.com.br/
https://purifyft.com/
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Servico:
Solucoes especificas e
personalizadas

Clientes que possuem
Servicos complexos com
varias ferramentas e
plataformas digitais

RICARDO MARVEL
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escutosfera.com.br

Robert Felix o icust Mux e Beckisg! | m

robertfelix.ca

Desenvolvimento de Infocursos
Construcdo e gestdo de Area de
Memloros, para acesso a diversos
Infocursos oferecidos

Gestao de plataforma CRM para captura
de Leads e envio de Email Marketing

Desenvolvimento de ChatBot para uso
Integrado com Whatsapp
Desenvolvimento de artes para usoem
envio de mensagens via Whatsapp


https://escutosfera.com.br/
https://robertfelix.ca/

VALORES DE REFERENCIA

Servicos em Marketing Digital

SERVICOS TABELA PADRAO
Sites / Lojas Virtuais / Landing Pages a partir de R$1.000,00
Social Meggdggglegglgrigu%?iCPé);éses) Producgdo a partir de R$600,00
Gestdo Trafego Pago (Google, Meta, etc.) R$1.600,00 + Sucess Fee
Agentes de |A a partir de R$1.800,00
Mentoria em ferramentas digitais R$150,00 por hora

*Projetos que abrangem varios servicos e que sdo de recorréncia
(servigo continuo) possuem descontos associados na composicdo
da solucdo personalizado por cliente.
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