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Sobre mim

Me Chamo Julio César, tenho 20 anos de idade, atualmente sou copywriter e redator.

Quando acabei o Ensino Médio, decidi não ir para a faculdade, não tinha um objetivo claro, e 
também sempre gostei de liberdade, fazer o que sei no meu espaço, então aprendi novas 
habilidades, algumas não consegui desenvolver direito, aprendi a programar códigos CSS, usados 
para montar diversos detalhes da loja on-line que eu tinha, não consegui me aprofundar e 
aprender HTML. 

Em compensação aprendi muito bem a persuadir, informar e incentivar as pessoas, comecei a 
estudar e aprendi a ser copywriter e redator, o que me incentivou foi o fato de que eu tirava notas 
ruins na escola, bem ruins, entretanto alguns exercícios ou trabalhos simplesmente tirava notas 
boas, eram trabalhos de redação, então isso me incentivou a estudar e aprender.



Como me tornei um Copywriter

Como citado anteriormente, eu tinha uma loja on-line que acabei quebrando por má gestão 
financeira, como eu criei sozinho e não tinha muito dinheiro, tive que fazer as coisas por conta 
própria, fazer alterações com códigos CSS, edição de imagens, copy dos produtos, tive que 
escrever as políticas da loja, entre diversas outras coisas.

O  que mais dava trabalho era a realização das copys, demandava muito tempo e nos primeiros 2 
meses foram muito difíceis, não tinha criatividade na hora de escrever as frases de maneira com 
que ficassem persuasivas e que incentivassem uma tomada de decisão, então fui estudando, 
fazendo e refazendo, até que minhas copys começaram a ter altas conversões.



O que faço como Copywriter

Minha especialidade está situada na persuasão de compra de produtos, eu gosto de usar diversas 
técnicas na hora de persuadir, aqui estão alguns exemplos:

Copy de venda direta: Persuadirei o cliente a comprar o produto imediatamente, usarei técnicas 
de escassez, urgência e benefícios que incentivem na compra do produto.

Copy de conteúdo informativo: Vou usar conteúdos informativos e educativos para apresentar o 
produto como solução para seus problemas.

Copy de prova social: Nessa copy usarei provas sociais de clientes que já compraram e ficaram 
satisfeitos com o produto.

Copy de recompensa: Essa copy não depende só do copywriter, porque ofereceríamos uma 
recompensa ou bônus para o cliente, a recompensa pode ser cupons de desconto, brindes, 
e-books gratuitos, entre outras formas de recompensa.



2 Principais Copys realizadas



Copy Lenovo GM2 PRO
Essa copy foi de um fone de ouvido de celular bluethoot, o 
fornecedor não tinha muitas informações, então corri atrás e 
transformei pouco  em muito, levei várias horas para pesquisar e 
fazer.

Copy Headset Onikuma X20
Essa copy foi mais simples de se fazer, tinha mais informações 
sobre o produto, entretanto foi mais técnica e agressiva pelo 
tamanho, no final fiz uma chamada para ação, essa copy levou 
algumas horas para ser feita.


