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A VISIT ORLANDO É A ASSOCIAÇÃO OFICIAL DE TURISMO DE ORLANDO, O
DESTINO MAIS VISITADO DOS ESTADOS UNIDOS E CAPITAL MUNDIAL DOS

PARQUES TEMÁTICOS. 



UMA ASSOCIAÇÃO COMERCIAL SEM FINS LUCRATIVOS QUE MARCA, COMERCIALIZA
E VENDE O DESTINO ORLANDO GLOBALMENTE, COM MAIS DE 1.300 EMPRESAS

ASSOCIADAS QUE ABRANGEM TODOS OS SEGMENTOS DA COMUNIDADE TURÍSTICA
DA FLÓRIDA CENTRAL.



FUNDADO EM 1984 POR FUNCIONÁRIOS DA CIDADE EM PARCERIA COM EMPRESAS

LOCAIS, COMO UMA ORGANIZAÇÃO INDEPENDENTE PARA PROMOVER
CONVENÇÕES E VIAGENS DE LAZER.



 HOJE, O VISIT ORLANDO É ADMINISTRADO POR UM CONSELHO DE

ADMINISTRAÇÃO QUE INCLUI REPRESENTANTES DE UMA AMPLA VARIEDADE DE
LÍDERES GOVERNAMENTAIS, DE TURISMO E COMUNITÁRIOS.

VISIT ORLANDO



ORLANDO

LOCALIZADO NO CORAÇÃO
DO ESTADO DA FLÓRIDA

A DISTÂNCIA ENTRE MIAMI,
NO EXTREMO SUDESTE DA
FLÓRIDA, E ORLANDO É DE
APROXIMADAMENTE 394 KM.

PRINCIPAIS PARQUES
TEMÁTICOS DE ORLANDO
ESTÃO TODOS LOCALIZADOS
EM UM RAIO DE 24
QUILÔMETROS



 47 MILHÕES DE
PASSAGEIROS
ANUALMENTE

35 CIAS AÉREAS

VÁRIOS EVENTOS
INTERNACIONAIS
DURANTE O ANO

BRASIL É O 5º PAÍS
NO RANKING
MUNDIAL DE

VISITAÇÃO

PRINCIPAL
DESTINO DE

PARQUES
TEMÁTICOS

US$ 67,1 BILHÕES EM
IMPACTO

ECONÔMICO POR
ANO



PARQUES TEMÁTICOS
OS PRINCIPAIS PARQUES TEMÁTICOS DE

ORLANDO ESTÃO TODOS LOCALIZADOS EM UM
RAIO DE 24 QUILÔMETROS 



O WALT DISNEY WORLD® RESORT FICA EM LAKE
BUENA VISTA, CERCA DE 27 KM DO CENTRO DE

ORLANDO. 



O UNIVERSAL ORLANDO RESORT E O
SEAWORLD® ORLANDO ESTÃO NA ÁREA DE

RESORTS DA INTERNATIONAL DRIVE (REFERIDA
PELOS LOCAIS COMO O DISTRITO TURÍSTICO),

CERCA DE 16KM DO CENTRO DE ORLANDO.






https://www.youtube.com/watch?v=2KIM1To5UIQ


HISTÓRIA DE ORLANDO

AFRO-AMERICANA
ASIÁTICA INDÍGENA

ALÉM DOS PARQUES TEMÁTICOS

HISPÂNICA



DIVERSIDADE
ORLANDO SE ESFORÇA PARA SER O DESTINO DE VIAGEM MAIS INCLUSIVO DO PAÍS, RECEBENDO PESSOAS DE TODO O
MUNDO INDEPENDENTEMENTE DE RAÇA, ETNIA, IDENTIDADE DE GÊNERO, ORIENTAÇÃO SEXUAL OU FASE DA VIDA.



ORLANDO TEM SIDO PIONEIRA NO TURISMO LGBTQ+ DESDE 1991 E FOI NOMEADA A PRIMEIRA “CIDADE DO ANO” PELA

GAYCITIES.COM. TAMBÉM POSSUI UMA PONTUAÇÃO PERFEITA NO ÍNDICE DE IGUALDADE MUNICIPAL DA HUMAN
RIGHTS CAMPAIGN, QUE MEDE A INCLUSÃO LGBTQ+ DAS LEIS, POLÍTICAS E SERVIÇOS DE UMA CIDADE. ORLANDO TEM O

ORGULHO DE SEDIAR CELEBRAÇÕES LGBTQ AO LONGO DO ANO, INCLUINDO EXTRAVAGÂNCIAS DE FIM DE ANO,
FESTIVAIS DE COMIDA E BEBIDA GOURMET, EVENTOS EM PARQUES TEMÁTICOS E MUITO MAIS.






DESTINOS DE COMPRAS
ORLANDO É UM PARAÍSO PARA COMPRAS SEM

IGUAL. UM LUGAR ONDE AS MARCAS MAIS
COBIÇADAS DO MUNDO COMPETEM PELA SUA

ATENÇÃO EM ESTABELECIMENTOS QUE PARECEM
MAIS PARQUES TEMÁTICOS DO QUE CENTROS DE

COMPRAS.
 UM DESTINO ONDE AS TENDÊNCIAS DA MODA

PODEM LEVAR A DESCOBERTAS INESPERADAS, DE
VARINHAS DE CONDÃO QUE DESVENDAM

SEGREDOS SURPREENDENTES A CAPTURAS DE
UMA GALÁXIA LENDÁRIA MUITO, MUITO

DISTANTE — TUDO DENTRO DE UM RAIO  DE 8
KM DAS ATRAÇÕES.






https://www.youtube.com/watch?v=y7-L3g2sZEI






PRESENÇA DA VISIT ORLANDO
NAS REDES SOCIAIS



PRESENÇA DA VISIT ORLANDO
NAS REDES SOCIAIS



PRESENÇA DA VISIT ORLANDO
NAS REDES SOCIAIS

https://www.youtube.com/watch?v=L-VI7HFX5hQ&ab_channel=VisitOrlando




OBRIGADA!
RGABRIELASP@GMAIL.COM

@CINE.TUR


