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sports

Movimento € a palavra chave que deu origem ao
nome: “Tomove”. AAd INTELIGENCIA DIGITAL
trabalhou desde o naming e toda a comunicacao
da marca. Um extenso manual de identidade foi
desenvolvido para garantir a coeréncia visual e
conceitual da marca.

Desenvolvemos também a campanha de
lancamento com varias pecas de apoio.
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Folha branca e lapis na mao!
Criar “do zero” uma marca para o mercado fonografico e
editorial. A ideia era substituir uma antiga marca que, pela
complexidade do nome, trazia muitos problemas para o
uso no dia a dia, principalmente para acoes on line.
Depois de mais de 400 opcoes, chegamos a uma formula
bem simples: musica + leitura = Musile.
+ A partir do nome, criamos o logotipo com uma tipografia
records . : L :
desenhada e um sistema grafico dinamico e adaptavel
as mais variadas aplicacées. Desenvolvemos o manual
da marca para aplicacoes nos produtos e materiais de
publicidade. O site institucional junto com a loja virtual foi
desenhado para proporcionar uma agradavel navegacao e
compra dos produtos.



CASE | BRANDING

‘43.” ¥
-

&

~~n—

.\\;‘\

records

e————— .
g G-

-t




CASE | BRANDING

L o Twaver nrm-?f_ B YouTver ggu_.u_.. -'15_..,.@ L) Dronies VAN ) Dicomins L0 [ Mdier [ Moto efecn

musica na ‘ B o

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,

Sed porttitor tnstique tnstique. Duis i
suscipit et adipiscing ut, faucibus in 1t
at mal erat

e : #329,99

[
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, |

Sed porttitor tristique tnstique. Duis I
susapit et adipisaing ut, faudbus in > 3
at mal orat. % 3 9‘” O o

- Agurs Tyeay
AT | Danied Mantrd
e R345,00

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, |

ARTSYA INOME DO ARTISTA

Sed porttitor tristique tristique. Duis ¢ | ©°/NOVE COABUM

suscipit et adipiscing ut, fauabus in n
(= J
<= \




-
CASE | BRANDING

‘,dQFuturaGene

Yielding the Future™




CASE | BRANDING

‘,quuturaGene

Yielding the Future™




A Kron chocolates, empresa paulista do mercado de
chocolates, confiou a Ad INTELIGENCIA DIGITAL a
elaboracao da nova identidade visual de suas lojas e
quiosques em Sao Paulo e Rio de Janeiro.
Criamos uma identidade moderna e de facil
identificacao. O projeto das lojas e quiosques, incluindo
mobiliario e comunicacao, foi desenvolvido seguindo
rOn a paleta de cores do logotipo, cruzando com tons de
S ol ciarT e madeira, que produziu um ambiente aconchegante as
lojas. Foram desenvolvidas as embalagens dos produtos,
folheteria e pecas para a campanha de inauguracao em
Sao Paulo e no Rio de Janeiro.

. e @
« el
o.‘



o T O,

. ~:~ Qe s,
‘:' . ".} -4" .
OrUdOS ‘ob':‘::w%’(‘w?%
A T W iy 2
' S P YO-‘*O‘.V Nt
- v % B TN e LA
! L e S AT
Ty '%"f-.::'v,;,:vh‘ 4
-
e

bormbons 2

chocolates







CASE | DESIGN




CASE | DESIGN




CASE | DIGITAL

-
_ ostioomaL
Regina




CASE | DIGITAL

42%

de crescimento
nas impressoes

82%

de crescimento
do alcance

66%

de crescimento
da pagina

Aumento de

1.279%

deinteragoesna
meédia da pagina

Aumento de

358%

nas reagoes

Aumento de

667%

no alcance médio
das publicacoes
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Para o Dia Mundial da Agua, desenvolvemos uma
campanha no Facebook para a Jundsondas e o
resultado foi excelente.

O conceito foi: A falta de agua muda tudo!

Confira os numeros a seguir.

Campanha
Dia da Agua

Envolvimento
na pagina, aumento

e 18.080%

durante a campanha

Crescimento

52% daPagina

Aumento de

25.000%

de alcance durante
a campanha
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ESCUTE A SUA CASA ! \
ELA pEDE NALD' MOBILI Rua do Retiro, 13'12- pea(lodrlm(.)ob,l.l!
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Vocé ja pode se inscrever no programa que tedaa
oportunidade de trabalhar mais proximo de sua residéncia.

Veja as dicas e vantagens para participar:

vantagens » ¥ recomendivel que voch visite & o pora quM
Quor sor transferkao,
Reduz 0 tempo de deslocamanto

o colaborador }  FACA O PRCOUISO (0 SUN residAncia atd & unidade

ande pretenda trabMhar DA ter CArTAZA de
Promove maehona em sua QUE A IIANSERIANCA raaimants vale A pens
quahdade de vida

Estejs preparado Sua transferénca pode
Promwve cogojamunto BCONECET 3 QUAIGUE! MOMPNTS.
0 CQUEDCS

Pora (130 miormandcs 0w o Hy:

Dicas

Antos Be 50 Cundidatr, avalie 30 vocd reaimente
QuOr MUdar G¢ UKo

Lembro-se que:

A tromyfertnca pard uma loja ditorente pode acarmetar
om mudanga Ao 045Coka do Lrobalho,

U v transfernido, Le0 PrOCALLo NAo podert sar anuiado
Ou 5443, VO NBO POders VOITAr DAMS LUl U Sace de orgem:




A campanha Pilulas da Inovacao foi criada pela nossa
CASE I ENDOMARKETING equipe com o intuito de movimentar os colaboradores
a fim de contribuirem com suas ideias para o projeto,
visando uma maior integracao entre funcionarios e
empresa. Foi desenvolvida uma embalagem simulando
uma caixa de remédio, contendo um pacote de M&Ms,
além de uma bula explicativa
com as informacodes pertinentes
a esta acao. Além disso, foram
produzidos e-mail marketing

e jornais mensais que abordam
o tema do desafio do més. e
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SOUTH AMERICA FOODS
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daAllianz
pard vocé

da Allianz

paravocé

Gostou das vantagens ao lado?
Elas s3o exclusivas para vocd, colaborador
que contrata os sequros Allianz Residéncia,
Allianz Auto ¢ Allianz Vida

Saiba mais!
A Prandini Cometors estaré na Conselhein
18e19d

Allianz @)

Local 17% andur - sata 07
Horario

Bom para voc#
bom para sua familia

da Allianz Q

paravocé

<DESCONTO DE ATE 30%
PARCELAMENTO EM ATE 10 VEZES SEM JUROS
< EXTENSIVO A FAMILIA [pais, filhos e conjuges)

Bom para vock, Bom para vocé, bom para sua famil
bam para sua familia

Allianz @




CASE | ENDOMARKETING

Nos apoiamos esta causa.
Em 2015, todks asnossas
unidades na América do Sul
desenvolveram agoes que
resultaram numa economia de

aguaequivalente a
8.3 piscinas olimpicas.

HONDA -"‘ 2 SUSTENTABILIDADE
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Comunicacao

e Conceitos de Comunicacao

e Comunicacao Corporativa

e Guides para Materiais Corporativos
e Campanhas Publicitarias

Design Grafico
e Projeto de embalagens principal, secundaria, transporte
e Projetos Editoriais

e Capas de Livro
e Capas de DVD

Ponto de Venda

e Conceito de Comunicacao - PDV
e Ambientacao de Loja

e Sinalizacao

e Mobiliario

e Material grafico e folheteria

Eventos

e Conceito de Comunicacao
e Ambientacao

e Sinalizacao

e Ambientacao

e Wayfinding
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