MANUAL DE IDENTIDADE
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Neste manual, falaremos sobre a maneira ideal

de usar nossa marca visualmente. As instrucoes
devem ser seguidas para que nossa identidade
seja representada da forma correta.
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LOGOTIPO

O nome Motiro é oriundo do tupi-guarani, significando "a uniao
de pessoas, objetivando construir algo juntos”. No vocabulario brasileiro,
a palavra "mutirao" vem de "motiro", gue tem o mesmo significado.
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Para nos, a uniao e o trabalho em equipe sao essenciais para desenvolver
projetos. Comunicacao é a interacao entre a agéncia de publicidade e a
marca. Enquanto Arte se refere aos processos criativos entre a agéncia e
cliente, sendo isto o que a agéncia Motird se destaca: a presenca de

artistas em todos os departamentos da agéncia.




ISOTIPO

Como nhosso mascote, escolhemos um animal nativo brasileiro, o
Mmico-leao-dourado. No espiritismo, o mico-leao-dourado simboliza
comunica¢ao, bom humor, alegria, agilidade, amizade, empatia,
amor e cumplicidade. A pelagem de sua juba é laranja, e por

conta disso, as cores do mascote sao quentes, contrastando com

o fundo ciano na logo. Essas variacoes de laranja sao cores muito
populares na cultura tupi-guarani, das quais signhificam positividade,
forca e sociabilidade, de acordo com a teoria das cores.



IMAGOTIPO

MoGIR{

Arte e comunicacado

A fauna e a nacao brasileira estao sendo representadas através
de varios elementos em nossa identidade, especialmente os
povos originarios tupi-guarani. Motirdé € uma agéncia que
alinha arte e a comunicacao, visando conectar as marcas aos
seus consumidores de maneira criativa e inovadora.



TIPOGRAFIA DO NOME
DA AGENCIA

A tipografia traz leitura e chama atencao por
conta de seu formato quadrado em conjunto
de suas extremidades arredondadas, trazendo
versatilidade. Baseada em uma familia
tipografica feita nos anos 1970, € uma fonte
marcante e casa com com isotipo. Voltou a se
popularizar entre os anos 2000, seguindo o
padrao de tipografias de jogos popularizados
nessa época, sendo assim, € uma

uma fonte nostalgica.

A curva da letra representa o tronco
no qual o macaco esta apoiado, da
mesma forma que a interligacao do
M apoia o restante do logotipo e
sugere uma conexao entre a agéncia
com a comunicacao e a arte.
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VERSAO MONOCROMATICA

Quando nao for possivel usar a versao colorida, o imagotipo
ficara monocromatico e essa sera a versao utilizada.
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PALETA DE CORES

Além do simbolismo por tras
da escolha do nome, mascote
e até das cores, temos varios
elementos que remetem aos
biomas brasileiros e aspectos
pelos quais o Brasil é repre-
sentado. As cores lembram o
clima tropical.

Os tons de vermelho/marrom
fazem referéncia a terra ver-
melha; Laranja lembra o Sol;
Amarelo claro remete a areia
das populares praias brasilei-
ras; Azul recorda a agua.



AREA DE PROTE(}AO E AREJAMENTO

E necessario respeitar a area em volta do
imagotipo e deixa-lo livre de qualquer
elemento visual, para que assim, seja

possivel aumentar a sua visibilidade. A

proporcao do arejamento da agéncia

utilizando metade da letra "I" de Motiro.

. area de arejamento
. area de protecao
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trocar as cores
—— distorcao
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alteracao da tipografia mudar as posicoes

MOTIRC MOGIRD

ARTE E COMUNICA Arte e comunicacdo

O imagotipo nao deve sofrer alteracoes. Como por exemplo,
distor¢coes, modificacoes das cores e tipografia ou mudanga de posicoes.
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