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| Rogerio Hortencio

Especialista em Marketing, desenvolvedor,
fotografo, designer e escritor.

Como um profissional dindmico que combina criatividade,
habilidades de escrita e expertise em marketing, minha carreira
tem sido impulsionada pelo entusiasmo e apoio de colegas,
- familiares e amigos nas dreas de comunicacdo, design e
desenvolvimento web.



Sobre mim

Eu sou Rogério Hortencio, graduado em marketing pela renomada
Universidade de Sao Paulo (USP), reconhecida como a melhor universidade
da Ameérica Lating, e tenho 28 anos. Minha jornada profissional comecou no
[tau Unibanco, o maior banco da Ameérica Latina, onde atuei como
especialista em comunicacao e construcao de marca. Inicialmente, contribui
com a equipe de marketing do Itau Mulher Empreendedora e,
posteriormente, assumi funcoes no departamento de marketing voltadas
para iniciativas com impacto ambiental e social positivo.

Possuo um conjunto diversificado de habilidades, incluindo desenvolvimento
de marca, posicionamento estratégico, design digital, gestao de midia e
trafego pago, experiéncia do usudrio (UX) e comunicacdo corporativa
eficaz. Trabalho ativamente como freelancer de midias sociais para
pequenas e medias empresas, como confeitarias, cafeterias, lojas de roupas
e empresas de mobilidade.




| have 3 Brazil Design Awards :)

@ Em 2019, meu compromisso com a
exceléncia foi reconhecido com trés
prémios de bronze no Brazil Design
Awards, pelo trabalho colaborativo
com a KeenWork. Este projeto
envolveu a criacdo de identidades
visuais impactantes para o Itau Mulher
Empreendedora e o Itau Impacto
Positivo.
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IDENTIDADE ITAU

Marketing, Design, Midias
Sociais e Branding

Uma identidade criada para conectar, capacitar e
inspirar mulheres a se tornarem empreendedoras.

O Itau Mulher Empreendedora é um programa gratuito
promovido pela Superintendéncia de Sustentabilidade do
Banco Itau. Ele esta disponivel para clientes e nao
clientes, focando na troca de experiéncias entre
participantes de todo o Brasil, oferecendo ferramentas e
conteudos voltados ao apoio e promocado do
empreendedorismo feminino.

Assim, desenvolvemos um projeto de branding e
posicionamento de marca que ndo s6 se comunica com as
mulheres, mas também transforma o programa em um
movimento de empreendedorismo e empoderamento
feminino.

Criamos um tom de voz préximo e envolvente, com uma
linguagem que inspira orgulho, atitude e senso de
comunidade. As cores foram projetadas para representar
o universo feminino sem cair em estereotipos de género
limitantes. O estilo fotografico proposto evoca o coletivo,
a atitude e a diversidade.

Itad mulher Empreendedora

Itad Mulher
Empreendedora
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CAMPANHA ITAU

Campanha Integrada para Midias
Sociais e Televisdao
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Aumentar a Visibilidade: Destacar o impacto do programa.
Engajamento: Promover a interacdo e o apoio entre mulheres
empreendedoras. Educacado e Inspiracdo: Informar sobre
recursos e inspirar novas empreendedoras.

Estratégia de Contetido

Historias de Sucesso: Videos e posts apresentando casos
inspiradores. Webinars e Eventos ao Vivo: Eventos ao vivo com
dicas praticas. Depoimentos de Especialistas: Contribuicoes de
mentores e especialistas. Desafios e Concursos: Incentivar a
participacdo ativa com prémios.

Canais de Distribui¢do

Midias Sociais: Instagram, Facebook, LinkedIn, YouTube com
anuncios segmentados. Televisao: Comerciais em horarios
estrategicos e parcerias com programas de TV. Site e Blog:
Secdo dedicada no site do Itau e artigos no blog. Newsletters:
Atualizacoes regulares para assinantes.
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“"Somos Empreendedoras” (book)

Um livro foi produzido que narra as jornadas de 25 mulheres
empreendedoras de diversas regioes do Brasil, destacando seus negocios
e conquistas. Este projeto resultou na distribuicao de 20 mil copias fisicas
do livro para publicos variados interessados em aprender com essas
Elstolrlos inspiradoras de sucesso feminino no empreendedorismo

rasileiro.

Fui responsavel por gerenciar o desenvolvimento e a publicacdo do livro,
incluindo:

« Selecao das Mulheres Empreendedoras: O processo de selecdo das
25 mulheres empreendedoras provavelmente envolveu uma pesquisa
abrangente para identificar historias inspiradoras e representativas
de diferentes regioes do Brasil e de diversos setores de negdcios.

« Entrevistas e Coleta de Histérias: Cada uma das mulheres escolhidas
foi entrevistada para capturar detalhes sobre sua jornada
empreendedoraq, os desafios enfrentados, as estrategias empregadas
e os sucessos alcancados.

« Redacado e Edicao do Livro: Um escritor ou equipe de escritores foi
encarregado de transformar essas entrevistas e historias em capitulos
coesos e envolventes para o livro.

« Design Grafico e Producao Visual: A apresentacado visual do livro €
crucial para atrair leitores e transmitir a mensagem desejada.
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Ao longo da minha trajetoéria profissional, tive a
oportunidade de liderar a estratégia de
lancamento do novo posicionamento ESG do
Banco Itad, uma iniciativa voltada para
fortalecer sua lideranca em questées ambientais,
sociais e de governancga.

Desafio e Objetivo: O desafio foi posicionar o Itau como lider
em sustentabilidade por meio de uma campanha impactante e
relevante para o publico-alvo. Meu objetivo era desenvolver
uma estratégia que ndo apenas comunicasse 0s COMpPromissos
ESG do banco, mas também engajasse e educasse os
seguidores sobre a importancia dessas questoes.

Resultados: A campanha alcancou altos niveis de engajamento,
gerando ndo apenas reconhecimento, mas também fomentando
um didlogo significativo sobre sustentabilidade dentro da
comunidade digital do Banco Itad. Além disso, contribuiu para
reforcar a imagem do Itau como um lider proativo,
comprometido com praticas empresariais responsaveis.

Essa experiéncia ndo apenas evidenciou minha capacidade de
liderar estratégias de comunicacdo eficazes, mas também
demonstrou minha habilidade em transformar desafios
complexos em oportunidades tangiveis de engajamento e
impacto positivo. Estou ansioso para aplicar essa expertise em
novos projetos desafiadores, contribuindo para o crescimento e
a reputacdo de organizacoes comprometidas com a
sustentabilidade e a responsabilidade social.




Relatorio de Impacto Positivo
Design desenvolvido por mim




UX/UI Design - Desenvolvimento de Website

O projeto do site foi desenvolvido por mim, e o conteudo foi 100% escrito por mim e revisado pelo

departamento de sustentabilidade.
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sociedade e meio ambiente.

Para orientar nosso caminho por um mundo meinor, em -.?':'1“.:. criamos os Compromissos de mpacto Positivo, que direcionam
nossos esforcos ao desenvolvimento de iniciativas em dez tematicas em que temos maior potencial de impacto positivo. Conhec:

algumas de nossas entregas
1

Até 2025 vamos

Em 2021, destinamos
destinar 400 bilhces

R$12 bilhdes para

para setores de
impacto positivo

mulheres
empreendedoras
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Preservagdo e promogao do impacto positivo na regido. A
Amazonia integra nossos Compromissos de Impacto Positivo.




Music Inn ovatiq n Bem:vinda, Anas @ Seus artistas
Challenge Brazil
2 O 1 9 432 horas de Ranking Brasil

musicas ouvidas

Organizado pelo Universal —
hd 2- Mateus Rangel
MUSIC Group 03 3- Ana Fanatica (vocé)
shows assistidos
O projeto visa incentivar os estudantes — Taylor Swift
universitarios a refletirem sobre o futuro da 312
interacdo entre fds e artistas no ambiente ergiesnasredes 2123

ver mais
artistas

B - 'y
digital. Em uma iniciativa liderada pela ;,3 ; ‘( r 1
Universal Music Brasil, em parceria com o b N g
[ R W s
Sentro dde I(Ejmgresepdlejdorﬂerq lda ’
niversidade de >ao raulo, Tol lancado o Suas Ultimas conquistas :
Music Innovation Challenge - Brosil 2019, } Connech tAmbem
desafiando os estudantes universitdrios a
contemplar o futuro da interacdo entre fas e —
artistas no ambiente digital, gue tem : ]
passado por inumeras transformacdes nos
ultimos anos. ock o g Exse oo  enbine
Taylor Swift mais de 300 vezes J4 foram mais de 100 horas

nas redes sociais. Dedo no like! escutando Red. Coloca no repeat

Gerenciar

Telas e prototipo desenvolvidos por mim. Link
Earo o) protot%po interativo: Ver todas Rihanna
UtIEII%S: /gvHV&\I% EI mo.com/pr/ogo é}8ovoDVFcn1

S rototype-% creen-
Profile%5D?node-id=24%3A2&starting- i oa & W & 1 2 & W
pOIﬂt-ﬂOde-ld=24% 3A2 Explorar ParaVocé Beneficios Ajustes Motificagdes Exloar SEa B i



LANCAMENTO DE
PROJETO DE
CONFEITARIA

Lua Cakes € uma pequena
confeitaria localizada em um bairro
na Zona Leste de Sdo Paulo,
liderada por Luana, uma mulher
negra que sonha em ser
reconhecida na industria de doces.
Desenvolvi uma campanha de
baixo orcamento para que ela
pudesse lancar sua loja fisica. O
objetivo da campanha era conectar
a loja com a historia e trajetoria de
Luana.

As fotos e videos foram capturados
por mim.

Link 1: Instagram Link
Link 2: Instagram Link



https://www.instagram.com/p/CYXb3MZKIEX/?next=%2F
https://www.instagram.com/p/CYZhGtNFEBO/?next=%2F

MINHAS FOTOGRAFIAS




AQUI ESTA MEU LIVRO:

PALAVRAS QUE GUARDEI
DEBAIXO DA LINGUA

SOBRE

Dentro das pdginas de “Palavras que Guardei
Debaixo da Lingua”, vocé encontrarad historias
de amor, paixdo, desilusdo, ansiedade e
iInumeras reflexdes sobre a complexa jornada
da vida, entrelagadas em mais de 80 poemas e
textos em prosa. Esta e a visdo intima de um
garoto que sempre acreditou intensamente
nos sentimentos que o preenchiom, mas nunca
conseguiu compreendé-los sem escrevé-|los.

ROGERIO HORTENCIO
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MUITO
OBRIGADO

9 rogerio.hortencio@outlook.com
Q +55 11 93927-4648
O Sao Paulo, Brasil




