PORTFOLIO

AB Trocking'il

X Alto custo por conversao
marketing digital

X Conta desestruturada

X Estrutura de campanhas incorreta

X Estratégia desalinhada ao funil de compra
X Falta de otimizacoes baseadas em dados

X Rastreamento e leitura de eventos pouco confiaveis
ANTES DA AB TRACKING,

A CONTA RODAVA o ‘. dinhei ‘ q .
CAMPANHAS, U Seja. InNheiro estava senao gJgasto, mas sem

MAS NAO RODAVA inteligéncia de midia
ESTRATEGIA.
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@ Facaa verificagdo para manter sua conta de antncios atualizada Concluir a verificagdo ajuda a evitar que seus anuncios sejam pausados caso a verificacao sej... X < |12

B8 Todos os anlncios €3 Tiveram veiculagdo E> Anuncios ativos + Vermais Criar uma visualizagdo

Pe sqQuise para filtrar por: nome, identificacao ou métrica
3 Campanhas 88 Conjuntos de anti Anuncios para 1 conjunto de anuncic f# 1de nov de 2025 a 16 de nov de 20
B Ouplicar v # Editar v & Teste A/B Mais = Il Colunas: Desempenho + "E Detalhamento * 8 ~ 2| -
Desati... campanha 1} = Veiculagdo 14 = Agdes - Resultados | = Custo por -« Orcamentot) « Valorusad
T resultado 11
® [AB] Engajamento [5] Desativado — 1417 €0,01 €5,00
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P [AB] Remarketing Site 30D Desativado - - - €10,00
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AB Trocking'il

marketing digital Campanhas ativas e organizadas
Estratégia focada em Vendas (Conversao)
Uso correto de Advantage+

R Campanha promocional bem explorada
NO PRIMEIRO MES COM Queda brutal no custo por compra
A AB TRACKING, A Aumento de volume e previsibilidade
CONTA PASSOU POR Z CPA reduzido em mais de 85%
UMA REESTRUTURACAO Controle total de orcamento e decisées baseadas em dados

COMPLETA, COM FOCO
TOTAL EM O trafego deixou de ser apenas gasto e passou a ser

PERFORMANCE, VENDAS investimento mensuravel.
E ESCALABILIDADE.
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marketing digital
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APOS OS EXCELENTES
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@} 1 [ Ompra i
Resultados de 50 campanhas @
Q. N3 e
{r

De €127 para €9 por compra. Com mais de 100
vendas no més. Isso ndo é sorte. E estratégia!




