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Um novo jeito de ser RH
A identidade visual da Guru foi 
desenvolvida com a missão de ser uma 
marca relevante, diferenciada e flexível 
visando a evolução e adaptação para os 
diferentes meios existentes.

Guia de Identidade Visual

Esta é a 
apresentação da 
nova identidade 
visual.



Logo

Guia de Identidade Visual



Digital

Símbolo para Apps
O logotipo foi pensado para que seja adaptada 
para a utilização como ícone de Apps

Guia de Identidade Visual



Variações
Apresentamos algumas variações nas 
aplicações em diferentes fundos.

FUNDO AZUL CHAPADO
GRADIENTE

FUNDO PRETO
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TIPOGRAFIA



Tipografia
A tipografia escolhida transmite a 
essência séria e elegante proposta na 
marca e possui fácil leitura.
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Escrita em 
diferentes linhas

Tipografia
Adaptada para qualquer aplicação

Lexend

200pt

Bold

Medium

Light
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CORES



#773df3
HEX

P A L E T A  D E  C O R E S  O F I C I A L

#5c74f2
HEX

#31a9f2
HEX

#1bcbf2
HEX

Cores.

#ff5f13
HEX
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APLICAÇÕES
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V I E I R A  V I D A L  D E S I G N

PROJETO DE 
IDENTIDADE VISUAL
A N G E L I C A  L A B R U N A
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Pedro Vidal
Designer responsável
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“Brand Goal

[2.0]

Gerar maior conexão com o público principalmente de 
classe média-alta paralelamente ao que torna a marca 
pessoal reconhecível como serviço de bem-estar social 
utilizando da própria proprietária da marca como branding.

O projeto de Redesign teve como finalidade modernizar e 
agregar valor aos serviços oferecidos bem como ampliar a 
presença profissional. 
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A essência da construção do Logotipo foi construída a 
partir de vários significados que traduzem a 
personalidade da profissional e de seu ofício mesclando 
elementos que unificados formam a personalidade da 
marca Angélica Labruna Personal Organizer, sendo elas:

“Overview

• A letra “A" como coluna estrutural do símbolo, letra 
inicial do nome da profissional.

• A ideia primária que nomina uma das principais 
ferramentas organizacionais utilizadas na profissão 
de Personal Organizer, a colmeia, como definidora do 
formado do símbolo.

• O construção das bases do símbolo com o objetivo 
de torná-las referências à prateleiras dispostas.

• O uso de percepção tridimensional para tornar a 
junção dos elementos mais chamativa e significativa.

[2.0]
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LOGO02.
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Com os conceitos e elementos definidos, a proposta da 
logo é transmitir equilíbrio, elegância e organização visual 
para conectar identidade visual, profissional e seu ofício.

“Logo

[2.0]

E l e m e n t o s  -  C h a v e
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A logo foi desenvolvida para se adaptar aos fundos mais 
básicos e ser utilizada como uma identificação visual da 
profissional que utilizará de sua própria persona como 
parte do Branding.

“Versões

[2.0]

K E Y E L E M E N T S P R O F E S S I O N  T I T L E
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Seu símbolo como já evidenciado anteriormente tem o 
objetivo de apresentar elementos que apontam ao 
profissional da área e suas ferramentas com o objetivo de 
trazer uma figura limpa, equilibrada e elegante.

“Símbolo

[2.0]
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COR03.
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“Paleta de cor

[2.0] #CE2EBC #E375D4 #E8C7E1 #444240

R 206 | G 46 | B 188 R 227 | G 117 | B 212 R 232 | G 199 | B 225 R 68 | G 66 | B 64

PANTONE 807 C PANTONE 927 C PANTONE 9324 C PANTONE 10398 C
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“Luz e Sombra

[2.0]

#CE2EBC
206, 46, 188

#E375D4
227, 117, 212

#E8C7E1
232, 199, 225

#444240
68, 66, 64

#FF553F
255, 85, 63
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TIPO.04.
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“Fonte primária

[2.0]

MADE Cannes

Regular
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“Fonte secundária

[2.0]

Champagne & Limousines

Regular 
Itálico 
Negrito 
Negrito Itálico



“Tipografia

[2.0]
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BODY
Medium (30) Bold (200)
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“Elementos

[2.0]
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“Elementos
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“Elementos

[2.0]
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email: pedro.vidal@outlook.com.br

“Faça um 
orçamento.

[2.0]

Chame agora!

E N T R E  E M  C O N T A T O P.20
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