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Meu nome é Rayane

Mais do que apenas posts ou nimeros, acredito que cada marca tem
uma esséncia unica, e meu trabalho é trazer isso a tona de forma
auténtica e envolvente.

Eu me encontrei nesse mundo das redes

sociais porque € aqui que marcas e pessoas se encontram de

verdade, interagem, e criam relacdes que fazem sentido. Cada cliente,
cada projeto, recebe minha atencao total, porque sei que suas redes
sociais sdo uma extensdo da sua marca, e precisam ser tratadas com

o mesmo cuidado e carinho que vocé dedicaria.



EDUCAGAD

TECNOLOGO EM MARKETING

FACULDADE UNIASSELVI
ABRIL 2024 - ATUALMENTE

EUPERIENCIA

SOCIAL MEDIA FREELANCER

JUNHO 2024 - ATUALMENTE

SOCIAL MEDIA - LIVE CURITIBA

- MAIO 2025 - ATUALMENTE

CRIACAO DE CONTEUDOS PARA REDES
SOCIAIS, AUMENTANDO O ENGAJAMENTO
COM ESTRATEGIAS DE DESIGN E
COPYWRITING.

ESTRATEGIAS DE CONTEUDOS PARA REDES
SOCIAIS

DESENVOLVIMENTO DE RELATORIOS PARA
ANALISE DE METRICAS E APRESENTACAO DE
RESULTADOS, UTILIZANDO FERRAMENTAS
COMO MLABS

FERRAMENTAS TECNiRAS
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e DESIGN THINKING | SEBRAE

e MARKETING DIGITAL | SEBRAE

« FORMAGCAO SOCIAL MEDIA

e MARKETING E REDES SOCIAIS | UDEMY
e GESTAO DE TRAFEGO | UDEMY

e« COMUNICACAO E ORATORIA | UDEMY
e GROWTH MARKETING | IBMEC ( EM

ANDAMENTO)

e SEO E SEM | SEBRAE
e INBOUND MARKETING | RD UNIVERSITY

CONHECIMENTOS

PLANEJAMENTO E EXECUGAO DE ESTRATEGIA DE
CONTEUDO

PLANEJAMENTO E EXECUGAO DE ESTRATEGIAS DE
MARKETING DE CONTEUDO.

PLANEJAMENTO DE ESTRATEGIA DE INBOUND
MARKETING.

FACILIDADE NA CRIACAO DE RELATORIOS E
INTERPRETAGAO DE METRICAS

GERACAO DE IMAGENS POR IA

OTIMIZAGAO DE CONTEUDO SEO E SEM; ELABORACAO
DE ESCRITA PERSUASIVA (COPYWRITING)
EXPERIENCIA EM COBERTURA EDIVULGACAO DE
EVENTOS

CONTATO

CONTATO.RAYANEMARKETING@GMAIL.COM

’ (41) 99835-3595






CASE DRA. ALINE

SOLUCAD

e Planejamento de conteludo estratégico, com foco
em temas como desenvolvimento infantil,
alimentacao, vacinacao e sinais de alerta para
pais.

e Criacao de gquadros fixos (como "Dica da semana
da pediatra") para gerar constancia e reforcar a
autoridade.

e Uso de storytelling humanizado para aproximar
0s seguidores e destacar o lado acolhedor da
pediatria.

o Trafego pago direcionado para a cidade e regiao
metropolitana do consultério

e Aumento de 67% nas interacbes mensais no
Instagram

Resultados alcancados (em 3 meses).

* +67% de crescimento nas interacbes mensais no

Instagram.

Nf[() é SLIA | e 251.260 contas alcancadas (+125%).
e 39.109 visitas ao perfil (+12,6%).
culﬁa!

e 5.505 toques em links externos (+23,4%).
b Senunca v'eib'é_@jm Friantlaf:

e Agendas de consultas esgotadas durante
campanhas sazonais estrategicas.

Btciral se sentir irsegu s, » Reconhecimento local consolidado como pediatra

idar cas decisdes) S8 gliestionar ~ . . -

B % referéncia em cuidado humanizado.




CASE CASA DE EVENTOS

SOLUCAD

e Planejamento de conteudo estratégico,
com foco em eventos, focando no publico-

MOTIWOS HAIRA WO | alvo e funil de contetdo.
eRAEE O oW B0 e Criacao de destaques para criar
t '~ engajamento com o publico, além de posts
g BA para gerar constancia e reforcar a
" autoridade.

) Resultados alcancados (em 3 meses):

-, e +72% de crescimento nas interacfes mensais
- ‘ no Instagram.
St ' e 1.5M contas alcancadas (+145%).
o 245.109 visitas ao perfil (+12,6%).
o 7.247 toques em links externos (+23,4%).
» Reconhecimento local como casa de eventos

referéncia.




NUTRI CAMILA

SOLUCAD

Planejamento de conteudo estratégico e Inbound
Marketing com foco em temas como Educacéao
(mitos e verdades), Receitas praticas, Prova
social, e Conteudo de conversao

Campanha de trafego com objetivo de
conversao: anuncio para webinar e para pagina
de vendas do Ebook.

Uso de storytelling humanizado para aproximar
0S seqguidores e destacar o lado acolhedor da
pediatria.

Resultados alcancados (em 6 meses):

+180% no engajamento (Reels e carrosseis se
tornam o principal motor de crescimento).

45.000 contas alcancadas em 6 meses (crescimento
consistente, mix de trafego organico e pago).

14.800 visitas ao perfil (+120% em relacao ao
periodo anterior a estratégia).

280 vendas do Ebook - 8 semanas (ticket médio R$
397 de faturamento extra aproximado: R$ 111.000).
140 novos agendamentos de consultas presenciais
e online (media de 23/més).

Ticket médio ampliado em 35%, pela combinacéo de
consultas +Ebook (Inbound Marketing).
Reconhecimento regional como nutricionista de
referéncia em emagrecimento sustentavel e
consciente.



CASE DRA. MARCELA

A escolha pelo parto natural
nao deveria ser uma batalha.

VOCE JA FE
EXAME PREVE

ESTE ANO:

(_ Leia alegenda! )

SOLUCAD

Planejamento de conteudo estratégico com foco
em temas Pre-Natal, Parto Humanizado, Prova
social, e Preventivos.

Campanha de Inbound Marketing: andncios
direcionados para pagina de vendas do Ebook.
Uso de storytelling humanizado, dicas e cuidados
na gestacao para aproximar os seguidores e
destacar o lado acolhedor da Obstetra.

Resultados alcancados (em 6 meses).

+170% no engajamento (Reels, carrosseis e posts
estaticos).

49.753 contas alcangadas em 6 meses (crescimento
consistente, mix de trafego organico e pago).

15.542 visitas ao perfil (+127% em relacéo ao
periodo anterior a estrategia).

324 vendas do Ebook.

170 novos agendamentos de consultas presenciais.
Ticket médio ampliado em 43%, pela combinacéo de
consultas +Ebook (Inbound Marketing).
Reconhecimento regional e online como Obstetra
de referéncia humanizada.
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LOGOTIPOS

JDENTIDADE VISUAL

A logo da Dra. Tatiane é um excelente exemplo de design
moderno, amigavel e profissional para a drea de pediatria.
Ela utiliza um icone central que combina elementos
médicos e infantis de forma harmoniosa.

As cores pastéis sdo suaves, que evitam a agressividade
dos tons vibrantes ou escuros. Isso € fundamental para
criar um ambiente calmo e ndo intimidador para as
criangas e transmitir tranquilidade aos pais.




LOGOTIPOS

JDENTIDADE VISUAL

A logo da loja de Roupas Lotus é construida em torno da
Flor de Létus, um simbolo poderoso de pureza, renovacgédo e
beleza. Na moda, ela representa a evolucéo e a sofisticacao
duradoura, que floresce independentemente do ambiente.A
identidade visual transmite as mensagens de Exclusividade
e Qualidade, Feminilidade e Poder e Beleza Atemporal.

A marca Létus utiliza o minimalismo sofisticado para se
destacar. O design comunica que a loja oferece elegancia e
luxo de forma acessivel e com foco total na mulher
contemporanea.

LOTUS




CONTATO

(41)99835-3595 CONTATO.RAYANEMARKETING
@GMAIL.COM




