BARBARA DIAS

Social Media | Redatora

S



QUEM SOU EU

Publicitaria, formada em 2017 \

Barbara
|[dade 30 anos, 1filha, casada e mae de pets
Hobbie Ler, viajar, curtir minha casa
Motivag&o Familia
Minha maior qualidade é a organiza¢do. Ao longo da minha jornada profissional, tenho aplicado essa habilidade
Maior qualidade para planejar e coordenar linhas editoriais e a produ¢do de conteddo para diversas contas. Uso ferramentas de

planejamento para gerenciar tarefas, o que me ajuda a otimizar a produtividade. A capacidade de entender
prioridades e direcionar esfor¢cos para resultados concretos me habilitam a entregar projetos de alta qualidade.

Aprendizado e evolugdo
continua

Minha jornada profissional me permitiu evoluir em habilidades de lideran¢a e delegacao, aprimorando meu foco
em resultados de alta qualidade. Com mais maturidade e experiéncia, busco ativamente criar um ambiente
colaborativo, onde a delega¢cdo empodera a equipe e impulsiona o crescimento de todos. Estou em constante
aprimoramento de competéncias essenciais, como comunicagdo estratégica, inteligéncia emocional,
flexibilidade,pensamento analitico, entre outras, para garantir um desempenho cada vez mais eficaz.

Por que me escolher para a
vaga?

Minha combina¢do de experiéncia e sede por aprendizado me posiciona como a candidata ideal para a sua
equipe. Tenho grande facilidade para trabalhar em grupo e adoro me aprofundar nos processos para garantir
entregas de alta qualidade. Estou pronta para contribuir com os objetivos da empresa e sei que meu perfil se
alinha perfeitamente com o que vocés buscam.
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KNOW HOW

Criacdo de conteudo para diversos canais

Planejamento e analise de resultados

X

Analise de SEO



CONHECIMENTO DE FERRAMENTAS
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SEO

Google Analytics 4, Google Search
Console, SemRush, Screamingfrog,
Webconfs, PageSpeed Insights, WebPage
Test, Httpstatus.io, Websiteseochecker,
Gtmetrix, Ranktank, Moz, Ubersuggest,
Ahrefs, Serprobot, Web Developer,
SEOquake, SEO Minion.
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SOCIAL MEDIA

Buffer, Etus, Mlabs,
Meta, Looker, Reportei, Livedune,
Similar Web, Answer The Public.



COMUNICACAO DIGITAL

Criacdo de linhas editoriais, producdo de conteldo, monitoramento de
perfis e geracdo relatdrios de resultados em agéncias de marketing,
publicidade, comunica¢ao e outra empresas.

Anadlise de SEO, realizagdo de andlises com foco em performance - em
empresa de consultoria e agéncia especializada em SEO.

Produgdo de conteuddo para diversos nichos e segmentos do mercado e areas
RE[ do conhecimento, desde viagem, saude, beleza, SaaS, marketing digital a
juridico, financeiro e educac¢ao.
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RESULTADOS

+/1% de tréfego

. 563 leads +QOO seguidores
orgénico no blog
37 palavras-chave ranqueadas Capturados em um Unico Via Linkedin em 6 meses
em 90 dias dia via LinkedIn

10Ok de views no
Youlube em 30

dias

+4OQO seguidores

Via Instagram em 6 meses Inicio da divulga¢do de videos
educativos por playlists

ESCOLA KORU



RESULTADOS

+80% de abertura nos
¢-mails

Churn e e-mails abandonados

+|O% de retencdo

A Rico tinha uma base com churn e com ativacdes via e-mail

conseguimos reverter alguns churns em clientes novamente.
RICO
V4 COMP.




ESUTADOS

Faturados no lancamento do servico de
gestao de redes sociais para academias.
15 novos clientes
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/\+ Instagram - Marco
9.126 215

seguidores

22

posts (6 posts,

Alcance

95,2% de andncios

1

16 reels)

273.833 10.712

posts Interacdes ° videos visualizacoes

6 d 4

posts  Reagodes

0

posts impressoes

videos  visualizagoes

Novos seguidores no periodo:
+215 Instagram, +5 Facebook, -1TikTok, O Pinterest, 1 YouTube

bashbeautybrasilo -+ @2 @ =

MARCO
2025

novos seguidores

Impressoes

engajamento
res (92,1%)
seguidores (7,9%)

3.263

visualizagdes do perfil (-27,4%)

© 29 X 12
I S

posts Intera tweets impressdes

posts Reagdes

@ posts  impressdes ° videos visualizages

AN Novos seguidores no periodo:
+211 Instagram, O Twitter, 1 Facebook, -1 TikTok, O Pinterest +2 YouTube

visualizagdes

Instagram - Marco

6.123 21

seguidores

29

posts

MARCO
2024

vos seguidores

Impressoes

3.739 246

Alcance contas com engajamento
495 1.702
interagdes totais visualizagdes do perfi

T4
BASH BEAUTY
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/- Instagram -
8.140

Seguidores

6

Posts

14.212

Contas alcangadas

571

Visitas ao perfil

6 M 6

posts

posts curtidas curtidas

2

posts reagbes

Novos seguidores no periodo:
+149 Instagram, +0 Facebook, +3 LinkedIn

Dezembro

DEZEMBRO

149 2024

Novos seguidores

mpressdes

97

Contas com engajamento

54%

Alcance de anuncios

© s 3

posts

posts

6O 7

posts

interacdes interagdes

interagoes

Novos seguidores no periodo:
+325 Instagram, +3 LinkedIn, +3 Facebook

"~

Instagram - Abril

6.587

seguidores

ABRIL

181 2023

novos seguidores

8 52.274

posts (3 fotos, 2 reels, 3 carrosséis)

0,24%

média de engajamento

379

interagdes totais

Impressdes

alcance

1.234

visualizagdes do perfi

T4
NEOFOOD



A Report - Abril 2025

A2 Report - Julho 2025
B i g N u m be rs Melhores publicagoes para o periodo

Big Numbers

Melhores publicagdes para o periodo

L]
Atividade do perfil 1.471 Atividade do perfil 409 Zua
1jula 31jul \ e ® @ 1-30 abr vs 1-30 mar incorporadora? B ok de vende
. X b ideal
Visitas ao perfil 1.388 eA\:gﬁnOg%ﬁ Digital o oos Visitas ao perfil 391 incorporadora.
inoy no o c O marketing digital
mercado imobiliario z\udou a aluazao
a oras.

Toques em links externos 18

Toques em links externos 83

393,443 1,315 6.134 34 publicagdes o » - 25.257 226 5.524 23 publicagbes Primeiro post realizado em 16/04.
Visualizagoes interagdes sequidores 13 feed, 21 stories Adicionar comentdrios e principais o interagdes sequidores 5 feed, 18 stories
. indicadores. Adicionar comentdrios e principais indicadores.

- m 2978 124 9.423 9 publicagées [y 2712 85 9.342 3 publicagdes

-94% -34,6%
174 1) 2.058 12 publicagtes -

[ £) Alcance engajamentos  seguidores 0 112 23 2.034 5 publicagdes
-7.45% Alcance engajamentos  seguidores

HYPNOBOX



RESULTADOS

m agénciarei. SEsséEs - Ultlmos 12 meses - %

Grupo principal..canais padrdao) ~ + J Sessdes Sessoes Contagem de eventos

engajadas Todos os eventos  ~

C MOSTRAR TODAS AS LINHAS

7.705 4.126 33.505
Total x 5.656 x 3.099 x 25.397
t 36,23% 1 33,14% 1 31,93%
1 Organic Search

25 deimndl.de 2024 = 2gide ol de 7.705(100%)  4.126 (100%) 33.505 (100%)

2025

I =27 i

28 de mai. de 2023 - 27 de mai. de 5.656 (100%) 3.099 (100%) 25.397 (100%)

2024
% change 36,23% 33,14% 31,93%

Nos ultimos 12 meses, a Across aumentou 36,23% nas sessOes geradas via GA
no site. Geralmente, a métrica considerada positiva e uma meta para o SEO no quesito sessdes é a partir de 10%.

LTSS

SEO - ACROSS



RESULTADOS

YA agénciare PERFORMANCE ORGANICA - Ultimos 3 meses - GSC

Total de cliques Total de impressdes CTR média
1,85 mil = 77,6 mil i 2,4% o
Ultimos 3 meses (2025) Ultimos 3 meses (2025) Ultimos 3 meses (2025)

868 = 64,2 mil = 1,4%

Ultimos 3 meses (2024) Ultimos 3 meses (2024)

Ultimos 3 meses (2024)
Change: 113.36% Change: 20.89% Change: 71.43%

Nos ultimos 3 meses, a Across aumentou 113,36%
de sua performance organica de cliques no Google
saindo de 868 cliques para 1,8k. DLEOES

SEO - ACROSS



ACAO DE E-MAIL MKT

O desafio era vender o Método CIS do
Paulo Vieira no modo online, pois
estdvamos em época de pandemia.

A empresa nao tinha o habito de realizar
acdes de vendas por e-mail, porque o
CIS se vendia muito no presencial.

RESULTADOS

O vendas

Com um Unico e-mail que teve 17% de abertura.

FEBRACIS



- OBRIGADAI

Barbara Dias

barbaradsilval@gmail.com | +11 97853-8769

Portfélio de conteddo aqui! | Meu Curriculo_aqui! | Portfélio social aqui!



https://bit.ly/3A1uf1Q
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr
mailto:barbaradsilva1@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/barbaradsilva1/
https://www.instagram.com/barbaradsilva/?hl=pt-br
https://barbaradsilva1.journoportfolio.com/
https://drive.google.com/file/d/1v1Rq-qzq4CmJ2C9NhSGRSjpsd4URJAqJ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/10MwwTI6EfWfXgRf2SMK6Y93uO_80I0bh/view?usp=sharing

