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Meu nome e Lucas Tenho 3 anos de experiéncia na drea de Design,
atuando emn diferentes contextos gue ampliararm minha visdo
estratégica e criativa. Durante 2 anos e meio trabalhei no setor de
marketing da Fadminas, onde desenvolvi materiais institucionais e
campanhas voltadas para comunicagdo académica.
Posteriormente, atuei por 6 meses na agéncia de marketing digital
Digma, mergulhando em projstos que exigiam dinamismo, agilidade
e foco em resultados.

Minha visdlo como designer se baseia em dois pilares fundamentais:
clareza e impacto. Clareza para transmitir a mensagem de forma
direta e eficiente; impacto para criar pegas gque realmente consctem
com o publico e fortalecam marcas.

Acredito que o design vai além da estética — & uma ferramenta
estratégica para resolver problemas e gerar valor para empresas e
pessoas.
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Diagramacdo: organizo conteldos de forma clara e
atrativa, transformando informagdes em
experiéncias visuais envolventes.

Branding: desenvolvo identidades visuais que
comercializam a esséncia da marca e constroem
conexdes sdlidas com o publico.

Midia Social: crio pecas que fortalecem a presenca
digital, geram engajamento e comunicagdio
mensagens de forma estratégica.
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O projeto nasceu a partir de um convite do pastor Wesley, secreto da Associagdo Brasil
Central, para ser o responsdvel pela diagramagdo de uma revista voltada aos
pequenos grupos.O. O material seria utilizado em um evento que conteceria em O
Goidnia, com o desdafio de comer um um publico misto, composto por jovens e adultos
jovens. Desde o inicio, o foco principal foi garantir uma comunicacgdo leve e
acessivelmantendo a identidade tradicional das revistas adventistas.

Ao longo do processo, redlizamos trés a quatro reunides comrmn os responsdveis pela
revisdio e conteudo, procurando entrar cada detalhe visual e textual. Aléem de manter o
padrdo institucional, o projeto também precisava trazer togques de criagdo e inovagdo,
sem perder a coeréncia com os principios da igreja.

Entre as limitagdes enfrentadas, destacaram-se o qualidade varidvel das imagens e a
necessidade de filtrar fotos gque continham elementos ou acessodrios incompativeis
com os vdlores adventistas. Apesar desses desafios, o resultado final foi uma revista
equilibrada, moderna e visualmente atrativa, capaz de comunicar com clareza e
propodsito.
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Durante o desenvolvimento do projeto, o principal desafio foi o
contato a distdnciq, ja que eu estava a cerca de 16 horas de
viagem do cliente. Precisdvamos conciliar os hordrios para
redlizar reunides produtivas e manter o alinhamento do
projeto. Aléem disso, surgiram problemas técnicos na
diagramacdo, como falhas na fonte e despadronizagdo de
espagamentos, gue exigiam revisdées constantes. Esses
obstdculos tornaram o processo mais demorado, mas
também fortaleceram minha atengdo aos detalhes e
capacidade de adaptagdo.




ﬁ| Capa Introdugdo Outros Contato

so@m)

Com o prazo cada vez mais apertado, encontramos solugdes prdticas
para manter o projeto dentro do cronograma. Passamos a realizar reunides
didgrias entre 18h e 19h, com compartihamento de tela, o que permitiu
corrigir os problemas da revista com muito mais precisdo e agilidade. Além
disso, foram incluidos dois novos revisores: um colaborando diretamente
na diagramagdo, oferecendo apoio técnico e visual, e outro focado na
revisdio textual, gjustando erros de portugués e informalidades. Essas
medidas tornaram o fluxo mais eficiente e garantiram que a revista fosse
entregue dentro do prazo, com guadlidade e alinhamento ao propdsito do
cliente.
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O resultado final foi extremamente positivo. A revista foi divulgada com sucesso e apresentada
durante o evento, que teve grande repercutirdo entre os participantes.O. Ver o projeto concluido e
enviado utilizado por tantos grupos foi uma experiéncia profissional e pessoalmente gratuita.O. A
revista alcangou o equilibrio ideal entre design moderno e clareza visualagrando tanto o publico
mais jovem gquanto os adultos.

O processo, apesar dos desafios técnicos e da dist@ncia, proporcionou um aprendido profundo
sobre gestdo de tempo, revis@o e colaboragdo & disténcia.O. Cada detalhe ajustado em equipe
refletiu na gqualidade do resultado final, gque superou as expectativas iniciais. Foi uma experiéncia
inexplicavelmente enriquedora e satisfatora
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A Espectro foi criada por um grupo de trés jovens com o sonho de langar uma loja de
camisetas comn carimpas personalizadas, voltada tanto para o publico da cultura geek
quanto para pessods gue apreciam design criativo, mas fora desse universo. O objetivo
era transformar cada pega em um iterm de colegdo, unindo estilo, referéncia cultural e
identidade propria.

O nome Espectro surgiu da ideia de algo versatil e iconico — uma referéncia a figuras
marcadas do cinema, como em Caga-fantasmas, e ao mesmo tempo um simbolo de
modernidade digital, refletindo a forga do entretenimento online e a presencga da
marca em uma loja virtual.O. Com essa visdo, fui convivido a desenvolver o branding
completo da marcq, criondo uma identidade gue transmitisse essa fusdo entre o
mundo geek e o digital de forma automdtica e memordével.
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O maior desdfio no inicio foi encontrar uma referéncia visual

adequada para criar o icone da marca, que deveria ser .-
chamativo e de facil identificacdo. Normalments, o

desenvolvimento de um logotipo parte da persona e do tom 1 L 4
de voz da empresg, mas nesse caso, havia uma

complexidade extra: o simbolo seria um fantasma, figura que

costuma remeter ao medo. No entanto, a intengdo da Spectro

ndo era transmitir terror, @ sim a ideia de quebrar barreiras e

se destacar de forma positiva. Por isso, busquei formas de

representar o fantasma de modo amigdvel e acolhedor,

eqguilibrando  simplicidade, carisma e uma estética que

comunicasse leveza e conexdo com o publico.
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A principal  solugdo  encontrada  foi  trabalhar  com  formas
arredondadas,inspiradas na espirais de Fibonaccium elemento apresenta
na natureza e conhece por transmitir equilibrio e harmonia visual. Essa
escola traz a identidade da Spectro uma sensagdo de tranqguilidade e
conforto, tornando o design agraddavel aos olhos e acolhedor. Assim,
desenvolvi um fantasminha com contos suas e propostas baseadas na
espiral, criando uma conexdo natural entre o simbolo e o conceito da
marca. Dessa forma, a a Espiral passou pelo fazer parte da identidade
visual da empresa, reforgando sua esséncia criativa, moderna e acessivel.
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Apods concluiramos o processo de branding {(marca)realizamos uma pesquisa gualitativa para
vdlidar o resultado. Elaboramos guestiondrios e entrevamos tanto pessods ligadas ao universo geek
quantas pessods que ndo estdo familiarizadas com ele, buscando entender se a identidade da
marca conseguia comunicar bem para chegar aos publicos.

Durante o teste, também se apresenta como camisetas persondlizadas desenvolvimentos para o
marca e perguntamos se os participantes gostariam de utilizé-las. O resultado foi muito positivo: a
maioria dos entrevistados aprovou o design e afirmou que usaria as pegasconfirmo que o
identidade visual atingiu o equilibrio ideal entre estilo, clareza e apelo universal.
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O projeto da Bouthigey surgiu como uma atividade académica, onde a proposta era
simular o trabalho completo de urna agéncia — desde o atendimento co cliente até a
criagdo das estratégias de marca. A cliente desejava uma nova identidade visual que
mantivesse o icone da borbolety, ja presente na antiga marca, mas com uma estética
mais luxuosa e sofisticada, condizente com o perfil do publico-alvo, composto por
pessoas de poder aquisitivo mais elevado. Embora o projeto envolvesse varias etapas
em grupo, minha principal fungdo foi desenvolver a nova identidade visual, traduzindo
alegdncia, transformacdo e exclusividade em cada detalhe do design.
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Um dos principais desafios enfrentados foi a falta de contato
direto com o cliente. Devido & distancia e a rotina atribulada
da proprietdria, ndo era possivel realizar visitas presenciais &
lojao, o que dificultava o dlinhamento de informagdes e o
entendimento mais profundo da marca. Essa limitagdo exigiu
que d equipe buscasse uma forma  eficiente de
comunicagdo, garantindo gue as decistes de design e
estratégia estivessem  sempre de acordo com as
expectativas da cliente.
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Para contornar os problemas de comunicagdo, adotamos uma estratégia
de intermediagdo, escolhendo uma pessoa da equipe cormo canal direto
com d cliente. Assim, todas as perguntas, revisdes e retornos passavam por
esse contato central, otimizando o tempo e evitando desencontros de
informagdo. As davidas eram reunidas ao longo da semana e tratadas em
reunides especificas, o que tornou o processo mMmais fluido e organizado.
Essa abordagem trouxe clareza e facilitou as tomadas de decisdo durante
o desenvolvimento da identidade visual.
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O resultado foi extremmamente satisfatorio. A nova identidade visual da Boutiquey conseguiu Bl
equilibrar o sitmbolo da borboleta — representando transformagdo e elegdncia — com uma estética
moderna e luxuosa, adequada ao posicionamento desejado pela marca. O projeto foi apresentado o]
em um auditério para a equipe e convidados, recebendo excelente repercussdo e aprovagdo. i _E
Muitos colegas e avaliadores destacaram o cuidado com os detalhes e a coeréncia entre conceito
e execugdo. Além disso, foi muito gratificante ver pessods se aproximando apds a apresentagdo : | ERET
para elogiar o trabalho e tirar dlvidas sobre o processo criativo, reforgando a relevancia e o - BS

impacto do projeto.
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Minha Fauna foi um projeto
académico que consistiu ha
criogdo de uma logomarca
tipica para um evento cultural,
desenvolvida sem o uso de
icones.
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A Time Rush foi uma agéncia

ficticia desenvolvida para um
projeto  académico, criada TIME
com o objetivo de simular
processos reais de
atendimento, branding ] RUSH

estrdtégid. #EBSDO2 #HOBN0B HFIFIFT

= TIME
21 RUSH
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Este topico apresentd projetos
de diagramagdo de s-books,
explorando composi¢cdo visual,
hierarquia tipografica e
organizag@io de  conteldo
para uma leitura envolvente e
funcional.
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Este topico redne criagdes de banners
promocionais  desenvolidos  para
campanhas pdblicas, destacando o
uso estratégico de ndcleos, tipografic e
composigao para atuar e engajar o
pdblico.
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CON/AZO

@ (61) 98153 6122

@ lurocharios@gmail.com

@rioslucasrocha




