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studos recentes do BNDES e

IBGE mostram que a agro-

industria foi o setor mais dina-
mico e rentavel da_economia brasilei-
ra no ano passado. Com area de plan-
tio de aproximadamente 39 milhdes de
hectares, o segmento foi o principal
responsavel pelo saldo recorde de U$
14,7 bilhdes na balanga comercial, in-
cluindo ai a industria fornecedora, a
produgdo de equipamentos, insumos,
sementes e fertilizantes. O complexo
do agronegécio respondeu por 33%
das exportagdes.

Nas rodas de exportadores, 0s nu-
meros provocaram até uma brin-
cadeira: ‘em 2001 o verdadeiro Minis-
tério do Desenvolvimento, Indlstria e
Comeércio Exterior foi o Ministério da
Agricultura’. Ndo é piada, afinal o total
das riquezas originadas pela
agropecuaria chegou a 11,1% do PIB
nacional.

Para este ano, espera-se um PIB,
somente agricola, de R$ 88 bilhdes. E
um dado interessante: as cidades do

udam-se os tempos

e 0s argumentos,

mas o ufanismo
quanto as potencialidades
agropecudrias do Brasil con-
tinua o mesmo. A diferenga, na era pds-
Collor, ¢ a presenca da retérica neoliberal,
que alimenta a crenga de que a melhor provi-
déncia para o aproveitamento dessas
potencialidades ¢ deixar a “maio invisivel”
do mercado operar livremente.

Sem divida, esse neo-ufanismo foi in-
suflado pelo desempenho produtivo do se-
tor agropecudrio ao longo da dltima década.
Nio obstante, entre esse desempenho e o
desempenho econdmico, do ponto de vista
da sociedade, hd uma distancia muito gran-
de. Considere-se, por exemplo, a cadeia do
leite que, embora tenha registrado um dos
maiores crescimentos da produtividade, foi
motivo de uma CPI na Assembléia
Legislativa de Minas Gerais. O relatério da
comissdo mostrou que os produtores estio
a mingua, o sistema cooperativista desarti-
culou-se, a pequena e média indistria
laticinista nacional foi engolida ou expulsa
pelo capital estrangeiro e a relagdo custo-
beneficio para os consumidores nio parece
tao favordvel como previam os apologistas
da modernizagao tecnolégica.

Os relatérios neo-ufanistas alardeiam os
recordes de “tonelagens” de graos, a tendén-
cia de queda dos pregos reais dos alimentos
¢ 0s nimeros do superdvit comercial exter-
no do agrobusiness. Assim como a triste sina
Argentina, qualquer referéncia a recordes de
“tonelagens” de grdos na América Latina
pode fazer penar a alma de Prebisch. Estard
o Brasil se tornando uma grande plantation?
Serd esse o seu destino no mundo
globalizado? Além disso, estardo sendo es-
sas marcas alcang¢adas em condigdes razod-
veis de sustentabilidade ambiental? Fala-se
muito das potencialidades agrondmicas do
cerrado, mas muito pouco sobre 0s impac-
tos ambientais da producdo agricola nessas
dreas, especialmente no que concerne aos
recursos hidricos, cujo esgotamento € cada
vez mais visivel.

Os pregos reais, especialmente os rece-
bidos pelos produtores, estdao, de fato, em

Editorial
interior estdo mostrando exceléncia eco-
ndémica de origem agricola, ainda que o
sistema de produgdo merega algumas re-
gras de protecdo ao pequeno e médio agri-
cultor, préoximos da extingdo.

Nesses 75 anos de existéncia, a UFV
vem mantendo sua vocagdo rural, repro-
duzindo conhecimento aplicado as novas
tecnologias que o mercado exige, inter-
vindo nas melhorias do campo, por meio
de consultores e pesquisadores, e forman-
do milhares de profissionais, que vao se-
mear novas riquezas no solo brasileiro.

Seguindo essa tendéncia, a partir
desta edigdo, o Jornal da UFV reforga
sua linha editorial voltada para o ensino,
a pesquisa e a extensdo. A trilogia que
se sedimentou de forma inovadora aqui
na UFV, depois em outros estabelecimen-
tos do pais. Trilogia que determinou, du-

rante todos esses anos, o trabalho de

nossos editores e redatores, produzido
com alta fidelidade.

Continuam a merecer destaques as
conquistas mercadolégicas de produtos e
servigos, a tecnologia de alimentos, os
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tendéncia de queda ha muito tempo e de for-
ma mais acentuada na Gltima década. Mas
serd que isso estd contribuindo para melho-
rar a situacg@o do povo brasileiro? A queda
dos precos dos alimentos s6 serd socialmen-
te auspiciosa se contribuir para a elevagio
da massa salarial, em termos reais, sem com-
prometimento das condi¢des ambientais.
Quem pode afirmar que isso estd ocorren-
do? A capacidade de comprar alimentos, no
agregado, poderd mesmo diminuir se, a des-
peito da queda dos pregos, a participag@o
dos trabalhadores na renda cair devido, prin-
cipalmente, a piora das condi¢des de empre-
go. Para as classes de renda média e alta,
alimentos mais baratos favorecem o consu-
mo de bens e servigos “pés-modernos”, cuja
produgio, como se sabe, ndo € intensiva em
mao-de-obra nacional. Enfim, as implicagdes
econdmicas e sociais da queda dos precos
dos alimentos sdo muito complexas e sutis,
como David Ricardo ja bem havia indicado.
Antes de uma detalhada andlise dessas im-
plicagdes, que leve adequadamente em conta
os aspectos social e ambiental, ndo se pode
tomar como benfazeja qualquer tendéncia
declinante de precos agropecudrios. O que
era bom para a Inglaterra de David Ricardo
ndo necessariamente o serd para o Brasil
“englobalizado”.

Enfatiza-se o superdvit do agrobusiness,
mas e quanto ao balango de transagdes cor-
rentes do complexo agroindustrial integrado
com o resto do mundo? Levando-se em con-
ta as importagdes de todos os insumos ne-
cessdrios a produgiio doméstica, os pagamen-
tos de direitos sobre a propriedade de
tecnologia, remessas de lucros sobre o capi-
tal estrangeiro aplicado nas cadeias nacio-
nais etc., de quanto seria o superavit? O Chile,
por exemplo, que € um pais pequeno, expor-
tamais de US$ 2 bilhdes em frutas e vegetais
frescos. Mas, do valor total da produgao ali
realizada, quanto € apropriado pelo pais, haja
vista o fato de que as cadeias internacionais
de frutas e vegetais frescos sdo controladas

programas tecnoldgicos para agrono-
mia e derivados, 0s programas
ambientais e de agricultura familiar, e
0os cursos técnicos e profissionali-
zantes. Passamos a introduzir artigos
analiticos e ensaios ligados ao pensa-
mento universitario. Pretendemos com
isso, sem deixar de focalizar a institui-
¢do, estimular a discussdo académica
a luz da educagdo publica.

A propdsito, a UFV estd adotando
um novo modelo de gerenciamento de
informagdes denominado Sistema UFV
de Comunicagdo, que dntegra a
Coordenadoria de Comunicagdo Soci-
al, a Rédio e TV Vigosa e o Curso de
Comunicagao (Centro’de Ciéncias Hu-
manas, Letras e Artes) para tornar a
difusdo da q_ﬁV‘}néis agil, consistente
e mais. befr;direcionada. Os alunos de
Corkﬁu’knicacéo vdo utilizar algumas
ferramentas empregadas nesse
prdcesso para aprimorarem os conhe-
cimentos transmitidos na sala de aula.
Nosso compromisso & com a objetivi-
dade e conteldo social. ’

por grandes tradings norte-
americanas e européias? Os
tentdculos dessas tradings es-
tdo cada vez mais visiveis nos
agropolos de fruticultura do
Brasil. H4 alguma semelhanga com as “reptibli-
cas das bananas”? E quanto a perda de autono-
mia estratégica? Sabe-se que estamos batendo
recordes de producdo de grdos, mas ndo que
perdemos o controle da produgdo dos insumos
mais indispenséveis, como a semente.
Consideragdes cientificas sobre-essas e
outras indagagdes, embora existam em bom
nimero nas universidades, fazem pouco eco
na sociedade. O ufanismo repercute mais,
como bem mostra o artigo “A nova agenda
da agricultura”, de Gesner Oliveira, publica-
do no “Folha de Sao Paulo” (Dinheiro, 16/3/
2002). O articulista prevé a necessidade de
certo ativismo estatal “para assegurar a van-
tagem competitiva da agricultura brasileira”.
Reconhece, pois, que s6 a “mio invisivel”
ndo basta. Mas suas recomendagdes restrin-
gem-se as a¢des de politica externa contra o
protecionismo dos norte-americanos e euro-
peus, ao provimento de infra-estrutura es-
tratégica para exportagdo, a fiscalizacdo e ao
marketing no agrobusiness (promog¢do da
marca Brasil) e ao apoio a pesquisa. Nada
que parega implicar grandes esfor¢os e mobi-
lizagdes, coordenados e integrados num pla-
no nacional estratégico multidimensional.
Na recomendagio de apoio a pesquisa, 0
autor parece também subestimar a complexi-
dade das agdes coordenadas e os varios
envolvimentos institucionais que deveriam
estar previstos no detalhamento de um tal
plano. Ao menos € isso que d4 a entender sua
afirmativa de que “a agdo da Embrapa em
parceria com o setor privado foi decisiva na
adaptagio da soja ao cerrado”. A bem da jus-
tica, ndo foi s6 a parceria da Embrapa com o
setor privado que viabilizou a soja no cerra-
do. Universidades publicas, como a Federal
de Vigosa e a USP/Esalq, também tiveram
participagdes decisivas, diretamente, na ge-
ra¢do de pesquisas e, indiretamente, na for-
magio dos quadros da prépria Embrapa.
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