‘Isabelle ‘Motta

Comunicacao estratégica & branding

Comunicag¢do com proposito,
estetica com estrategza.

Estratégias visuals e verbails gue combinam
posicionamento, estética e percep¢ao de marca.

Conheca meu trabalho!



‘Isabelle ‘Motta

Comunicacao estratégica & branding

Sou profissional de comunicacao com mais de 4 anos
de experiéncia, apaixonada por transtformar ideias em
experiénclas visuais gue conectam marcas e pessoas.
Ja trabalhel com diversos nichos, principalmente em
vendas de utilidades domeésticas, tecnologia, beleza

e saude. Atuel no planejJamento e gerenciamento de
campanhas digitais e off-line, na construcao de
Identidades que traduzam valores, gerem
reconhecimento e criem conexao genuina

com o publico.

FORMACAO

Publicidade e Propaganda - Curso Técnico (2023)
Relacdes Publicas - Graduacao (2028)







‘Processo de criacao

Construcao dos

Ahallse do elementos visuais e
posm’lonaNmento, estética estratégica.
comunicagao atual e Criacdo de pecas
percepgao da marca. alinhadas ao publico.

r------

Definicao de
objetivos,
direcionamento visual
e linguagem.

Garantia de
iIdentidade visual e
reconhecimento ao

longo do tempo.

“‘Isabelle ‘Motta

Comunicacio estratégica & branding



O objetivo do marketing € sempre melhorar a vida
das pessoas e contribuir para o bem comum.
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A conricacas

sempre foi sobre pessoas

Antes dos posts, das metricas e dos formatos, existe

CcCOMmMo eu en)(ergo uma Intencao humana de se conectar. E sobre

entender o gue move, o gue toca e o gque faz sentido

A COBIiCACa = P

Comunicar é escutar, traduzir e devolver em forma de

Métricas sao fi

mais sobre pessoas do mensagem o que o outro talvez nem saiba colocar em SHRSST Tl e
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Srramentas importantes, mas, sozinhas,
jue realmente constroi uma marca € a
epcoes que ela desperta, porque € Isso
|0 0 post sal do feed.

nostra nudmeros, mas ele nao mMmostra
1coes, nem o brilho no olho de quem se
N-uma:ideia.

—

le nuances,

Oposito.

A VISQO

Quando comeco a pensar uma estratégia, nao
parto de "o que o algoritmo quer’, mas de “o
gue essa marca precisa dizer e como ela pode
ser sentida”. Entendo seu proposito, seu
publico e o contexto onde essa mensagem vai
existir. Por isso, que existe o processo de
criacao de publico alvo e persona.
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conteudo e um
ICa € emocao.
istoria, € meu
N propria.

> UmMma conversa
nexao, reflexao

Aunicar bem nao
bre falar o tempo
D, € Sobre saber

ndo (e como) ser
ido.

Isabelle Motta -

"

\et leas corlenas [0
ells para endajar bet.

Na maior parte dos
casos, nenhum €.

O conteudo bem feito é aquele que tem
Impacto real, acerta as pessoas certas e é
posicilonado de humano para humano, nao
marca-consumidor.

|lsabelle Motta

No fim, acredito que a boa
comunicacao € um espelno:
reflete quem a marca €, mas
também quem o publico

deseja ser.

E ai que nasce o

VOIS PBropasils

de se comunicar.

Quando a marca fala com verdade, ela cria

vinculos. E vinculo é o qgue transforma a
comunicagcao em reputacago.
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como funciona o meu

servigo de
SeCia 1ed

cada marca tem

algo a dizer.

Meu trabalho é transformar sua mensagem em uma
comunicagao clara, coerente e cheia de proposito.

Conheca as etapas por traz de cada
entrega

AAISE
de perfil

Toda marca ja esta dizendo algo,
mesmo em siléncio.

Aqgui, analiso o perfil atual: estética,
linguagem, frequéncia e percepc¢ao.

E como olhar o espelho antes de se
reinventar: sO quem se enxerga com
clareza pode crescer com proposito.

Entendo o que ja comunica bem e o que
precisa de ajustes para refletir o
verdadeiro valor da marca.

Desenvo/vimef
@e eslraledi

Antes de qualgu
vem o entend

Cada estratégia nasce de uma
atenta do negodcio, do publico
esséncia da marca.

Essa €& a etapa onde entel
posicionamento da marca, seus obj
O publico com guem ela guer convel

E aqui que trar
intencoes em
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A identidade visual é o conjunto de
elementos gue tornam uma
marca unica e reconhecivel.

Paleta de cores, tipografia, estilo de
Imagem & composicao.. Tudo é pensado
para traduzir a personalidade da marca e
reforcar sua mensagem.

Mais do que beleza, &€ sobre coeréncia,

Intencao, emocao e estratégia.

Milk

Shakesapeare

BRAND BOOK

Desenvolvimento

1€ [503¢

Cada post € planejado para comunicar com
clareza e gerar conexao, unindo conceito,
texto e estetica.

o

Nao e sobre postar por postar, mas sobre
criar conteudos que facam sentido, que
Inspiram, informam e refletem a esséncia
da marca em cada detalhe.

Aqgui, estratégia e estética se encontram.
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Eu EIJLJdO marcas a encontrarem sua vOz e se

. cxpressarem com estratégia e autenticidade.



£

Reconhecimento nao € acaso, é

O QUE E

BRANDING

’ 4

Branding € o conjunto de estrategias
responsaveis por construir, fortalecer e
manter o reconhecimento de uma
marca ao longo do tempo.

Ou seja, fazer o cliente lembrar da sua
marca ao ver, ouvir ou simplesmente
precisar do seu servico/produto.
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aNnding bem estruturado cria
coes mentais no publico.

tipografia, lInguagem,
namento e comportamento
am juntos para gue a marca

Reconhecimento acontece quando
a pessoa ldentifica a marca antes
mesmo de ver o nome.

Pode ser pelo visual, pelo tom de
voz, embalagens, comunicacao ou
pela forma como ela se posiciona.

O Importante é qgque a marca
sempre é lembrada
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Fa

ldentidade visual € uma parte c
branding, mas nao o todo.

O branding também define como
marca fala, se comporta, se apresen
e se mantém consistente ao longo ¢
tempo. E isso que fixa a marca!
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Marcas reconhecidas geram mais
£ No fim, branding € o que garante

confianca. o

Quanto menos esforco o publico g+ g forma consistente, independente
precisa fazer para entender quem i’ agraE o docanal, do formato ou do
VOCE €&, maior a chance de Iembrangc G E R momento.

escolha e fi idelizacao.

Reconhecimento é o resultado
de uma estratégia bem
construida ao longo do tempo.
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Estrategias

A estratégia de conteudo ser@ baseada em educacdo nutricional pratica, acolhimento emocional
e aplicacdo real na rotina. O conteudo posiciona a Luiza como uma profissional que traduz a
nutrico em escolhas possiveis, mostrando a comida como uma forma de cuidado e equilibrio,
sem rigidez ou culpa.

O funil funciona de forma progressiva: no topo, conteddos leves e identificGveis geram alcance e
conexdo; no meio, conteddos educativos aprofundam a relagcdo e fortalecem a confianca; no
fundo, os produtos sdo adpresentados como continuidade natural desse processo. Assim, O
conteldo constroi autoridade, relacionamento e conversdo de forma integrada e sustentavel.

A integracdo entre conteudo e produto acontece de forma orgdnica, onde o conteudo demonstra,
na prdtica, a metodologia, os valores e os resultados possiveis, enquanto os produtos surgem
como uma extensdo desse aprendizado. Ndo hd ruptura entre ensinar e vender, pois a oferta &
apresentada como continuidade do processo de cuidado iniciado no conteudo gratuito.

Luiza Pasquali



Estrategias

Estratégia de conteldo para esta marca parte do principio de que, no mercado de alto luxo, o
excesso de design comunica insegurancad, enquanto a simplicidade bem executada comunica
dominio, autoridade e exclusividade. Por isso, o conteudo ndo serd sustentado por artes graficas
complexas, carrosséis ilustrados ou elementos visuais chamativos. O protagonismo absoluto
estard na imagem real do produto, no ambiente em que ele estd inserido e na experiéncia que ele
representa.

O Instagram passa a funcionar como uma galeria curada, ndo como um catdlogo de vendas.
Cada publicagdo deve parecer intencional, pensada e selecionada, como se fizesse parte de um
portfolio artistico. A auséncia de design ndo € uma limitagcdo, mas uma escolha estrategica
alinhada ao comportamento do publico de alto padrdo, que valoriza estética limpa, narrativa
silenciosa e marcas gue ndo precisam se explicar excessivamente.

Os conteudos prioritarios serdo baseados em fotografia e video autoral, com foco em trés
grandes frentes: produto, processo e contexto. O produto aparece sempre finalizado, inserido em
cendrios que reforcem o nivel do evento. NGo se trata apenas de mostrar o bolo, mas de mostrar o
lugar que ele ocupa dentro da celebracdo. O publico ndo compra apenas um doce, compra a
sensacdo de pertencimento aquele ambiente.

Cake Boutique



WhatsApp: (21) 95909-0209
Isabellemotta.contato@gmail.com
INnstagram: _isabelletuna



