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Ferramenta desenvolvida em Excel para organizar
custos, precos e analise de canais de venda
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% Projeto demonstrativo com dados ficticios



CASE DE PROJETO

0 DESAFIO

Informacgdes de custos estavam distribuidas entre diferentes dados: matéria-prima,
embalagens, custos fixos, perdas, impostos, comissdes e taxas de venda. O objetivo do
projeto foi transformar essas informacdes em um fluxo organizado de célculo e analise.

-©-@-0-@

INSUMOS EMBALAGENS CUSTOS FIX0S CUSTO DO PRODUTO PRECO

A SOLUGAO DESENVOLVIDA

il

CADASTROS CUSTO DE FORMACAO ANALISE
ORGANIZADOS FABRICAGAO DE PREGO DE CANAIS
Produtos, insumos, Matéria-prima, embalagem, Impostos, comissao e Simulagdo de condigbes

embalagens e custos rateio e perdas margem configuravel de venda
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2 Produto: EXEMPLO PRODUTO 1 Matéria-Prima 24,56
3 | 1. CUSTOS VARIAVEIS - MATERIA-PRIMA Erinlagens g0
4 Unidade Quantidade Custo Unitario (RS) Custo Total (RS) 430 de obra direta 5,30
5 S kg 1.200 12,50 15,00 Custos indiretos de fabricagio 3,30
6 Insumo B kg 0,800 8,20 6.56 Perdas / Refuges 1,10
Fi Insumeo € ) 0,300 10,00 3,00 CUSTO DE memm 37,46
& Total Matéria-Prima 24,56 3, FORMACAD DE PRECO
9 2. EMBALAGENS Custo de Fabricagho 37.46
Embalagem Unidade Quantidade Custo Unitirio [RS) Custo Total (RS) Impastas (%) 18,00% 6,74
11 | Frasco un 1,000 2,30 2,30 Comissio (%) 5,00% 221
12 Réwle un 1,000 0,90 0.40 Margem de Contribuicio (%) 25,00% 11,61
13 | Caixa un 1,000 0,60 0,60
15 Total Embalagens 3,30 PREGO SUGERIDO (RS) 58,02
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Projeto estruturado para transformar dados de entrada
em calculos automaticos e informacgdes de apoio a deciséo.
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RESULTADO DO PROJETO

Uma estrutura unica para acompanhar custo e referéncias de preco
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[ 2 Tipa Valar (R§] | % sobre Cunto Tossl Custo 10tal do produts (RS) 62,60 £,20%
3 Matéria-prima Varkivel 23,50 36, 76% w hatfsia-prima
Preco de venda [R$) 107,11 i
4 Mio de obra direta Varidvel 15,80 24,73% 36,76% = Miko de obra direta
5 | Embalagem Varidwel 420 BSTS i rading 43980 Embalagem
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7 Depeias operacionais Fian 670 1048% ® Despesas opersconais
8 Outros custos Fixo 4,00 5,24% ® Outros custos
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CUSTO POR PRODUTO PRECO DE VENDA

Calculo da estrutura Referéncia baseada nos
de fabricagdo por item pardmetros configurados

CANAIS DE VENDA VISAO GERAL

Comparacao de diferentes Dashboard com resumo
condices comerciais de custos e pregos

[ X Férmulas e Estruturagao Légica de custos |
Microsoft Excel g
f calculos automéaticos de dados e precificagio nll Dashboards
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ﬂ Projeto de portfolio desenvolvido com dados demonstrativos e foco em processo empresarial real.




