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experiéncias

out/2026 - presente (SIT Trade)
diretora de arte, freelancer

ago/2018 - mar/2026 (Multimaxi)
coordenadora de contas, designer

oie, sou a Paula Martins!

Tenho longa experiéncia como Diretora de Arte e trabalho com
design grafico ha mais de 7 anos.

Ao longo da minha trajetoria, ja desenvolvi campanhas,
iIdentidades visuais, materiais de PDV, pecas digitais, projetos
de Trade Marketing e comunicagao para marcas como Epson,
Kimberly-Clark, Baruel, Farmax, Novalgina, Sanavita e Sadia.

habilidades softwares
direcao de arte adobe creative cloud
design grafico figma

design para rade marketing autoCAD
desdobramento de campanhas sketchup

modelagem 3D mobiliario enscape




conteudos
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trade marketing banner site editorial

T

social media visualizagao 3D
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mplicagoes.
Imprime instantangamente, S8 0 :;q
le iadje de impressa0 consstente, COm MEenos
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CONFIAVEL

Desenvolvido para garantir o melhor desempenho.
O chip tudo-em-um & uma solugdo escalavel e mﬂdu@ﬂ
“‘-adﬁ para que haa menos pecas que podem ser danificadas.

RESPONSAVEL

Projetado para economizar energia,

w3E @ inta de manem eficentz 8 tam um baing ConsLmo
08 Enemia. o gue 302 a minimizar g Oesperdicin,




A Epson tem a
solugéo ideal
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Parca todos os tons
e fipos de pele,
com efeito primer

COMPRAR AGORA




5 el
S
JFOLIA,

SUNLESS

bl

o
.
- R
i, '
I' A A i
&
S R,
T
E - . |

FRETE GRATIS

s :- e -
o
i Ty
"' o, g
A = SUHLEE'..S
-
e = e e
el
P -
] gerc® -
e LN
i - ._ - - * F
- - '_
s
: . B gt tre
- [ f
3 . re
= i

-

0 #BOMBOUNOTIKTOK

FRETE GRATIS

R 2
b ] : I.,_-': 5 ' 1! L]

T

OLIA, -
gunl[ss

ATE 20% OFF
E FRETE GRATIS

SUNLESS

el
=t ¢ k,
TE— = -
I r
Iy
-
4 -
" i
- -}
i 1L
r - A o
¥ - - L .
T i i
I ] ]
e h
. e — -
il ¥ e 1 E
i e e e i F
ol e
T > TR
L] ”
- .‘:‘

SUNLESS

il

IILIA
Tmsunss

FRETE GRATIS

SUNLESS

ot |t/

#“?

ULIA,

A
@ #B0MBIUNOTIKTOK

1 _ N ‘n
‘&p ¢ ¥\ S
o 1.3

SUNLESS
SUNI.ESS




SUNLESS

5(‘}'} a Protege seu
quem corpo inteiro:
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Sunless
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SUNLESS 8
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Protege seu corpo inteiro:

e
q u em o 4 . SUNLESS da cabeca aos pés.

f oo TP Escolha o melhor pra vocé.
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Protege seu corpo inteiro:

R saiba mais
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Frete gratis em todas
as compras da marcc

COMPRE AGORA

Tratamento de

alta performance mulheres negras
Alta performance

M'MW para peles negras

) eg‘m, 67% OFF

Qsa nos Séruns de Tratamento
EUQUERO

Frete gratis em
todas as compras
da marca

Compre Agora
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s de ativacao
e 0 que cada um
pede do design

B Geracédo de trafego

Visibilidade a distancia e mensagem imediata.
Formato: totem, banner aéreo, sinalizador de corredor.

B O objetivo T
orienta o formato e |

Formato: wobbler, stopper, régua de gondola.

Um mesmo objetivo pode ser atendido por formatos
diferentes. O material adequado nasce do cruzamento entre

SBIaING arl Sonibor cia Fie & cordlcbes do execucio, Aumento de ticket/cross-sell

Relagao clara entre os produtos e o beneficio da compra conjunta.
Formato: ilha de produto, totem, display de checkout.

Lancamento
Apresentagio clara da novidade e de seu diferencial.
Formato: display de entrada, ponta de gondola, agao educativa.

Defesa de espaco

Manter a marca visivel em periodos competitivos, reforcando sua presanga
na categona.

Formato: faixa de gondola, stopper, testeira, envelopamento de
gondola e display expositor.




Toda estratégia de
Trade Marketing termina
no mesmo lugar

O Material
que Funciona
no Campo

Um guia de design
estratégico para
profissionais de Trade

Py el pesmieho O b res e

Marketing N e il da sl
Ml na aprovacio do campanha
E no ponin de venda que & estrat g anconin o 5 hoppar
B PR G D O G ICe ::|.|.'H'\l_ O
Nisse momanks, o trabalhg O Semarss 58 ransionma
iy akgo concralo. O design inlkiencia 6 que o shoppar
peroehe primeino, quais informagbes compneendo ¢ s
& SO N Rc-E Conbbpul paricipar dn sen decrabo,
Esin quis redrs cnifeics qua sdam quem asid

1 SO ando Ag Trade Marketing 3 compreandes melhor

o papsl do design no POV & olerscam aos profssionais
M2 aapnries. 1ma edandn. i Drikca pora crsein
briafings & avalar mateiass,

-amborsiudio

Missoes de compra:
o shopper que chega
ao corredor

A missio de compra influencia o lempo, 3 alencio @ 3 absriun do shoppes:
PR MWD TR TS,

B Abastecimento

Compra phrsiada & alentads pal afcilncia
A MEnSapem DecEd entregir valor rapedamenie.

& Reposicdo imediata

O Ehafpér BUSCE LU Dol sanas o & enda 8 dadicar menos Rencio
s alsery e

B Compra de oportunidade/impulso

Exbsia makor abarhua pam novidades, astimulos & compms rdo plane adas

O que o olho ve antes
da mente perceber

Anies mesmo de drecionammod consseniements O alerdo, o SEIBMa visLe
ji comaca o kertificor diferencas de cor, conirasts, tamanhg, poaleio &
movimento,

i c
& DDDE S

Pode destacar um elemento am miacio a0s produlos & marteriais a0 nedor.

@ Contraste

Faciiita a lsfura a o dentificacio das informacfes mais iImportanies.

® Tamanho

Diatine o heranguen @ indica o qiss deves sar percebedo prmesins

£ Movimento

Em takas digitals, pode fwvorscer a caphurd de alencds auands wsads com

ingsnedio
Tipos de ativacao
e 0 que cada um
pede do design
:EEragin de trifego
R et Snisar s pleaitaaiof e woltacics
ik ] ¥ i
Conversdo na géndola 2 -" -

Formata: wobbler, ®topper, régus de gondala,

Aumento de ticket/cross-sell
ek clars ante Of pROCUISE & O Banacio da COom BRE CoNjunia.
Formato: lha de produto, tobem, display de checkout.

Lancamento
Apmpsaniacio clrn da nowiciads o O 3 thfesancial,
Formald: displiy de entrada, ponta & gbnddla, sgho aducitiva,

Defesa de espaco

IADINSET @ FNEACE, ViESE] BT DOreaOces oMt vGS, MIoncancko SRl preasmsa
ra cabegona

Forrnatg: Tni oo gndola, stopper, Wesleirn, envelopamanio &y
géndola e display expositcr,

A regra dos
3 segundos

A “regra dos irde seguRdes” poce sor LEadl COMO LM 0BG pRRSSs A
menaagem pAncipal & identificada avles gue o shoppar siga pels SormedarT

L DISTAMCIA | O GUl O SHOPPIA CORSTGUE PROCISSAR

B PPaE WO O (P or & forma gl oo ta o
R E L0 Syl Wl DO D BT R
Nl da 1 makn YD B D prege cela fen

A FERGUNTA GUE MUDA A AVALIAGAD

Em el g Soou Bonite?, pergurms

A& 1 metros, em 3 segundos, o qus dessa peca chega s shoppes?
E & i prédiss chbgars

"Tﬂ-“ A Lirebusl e s CaTEGDRN

0O efeito Von Restorff

Dabsilo Vom Rsabart masins gee um eenenls diienente dos demass Lende &
SR PERaENIE B IRmn s anm mai facilidade

Ma giadola, uma eor lame ou composices dferenle pode amphar &

witibilidace. M o shoppor Jindd proce) reoorfeotr 3 CHeO0, enlender 3
propcsls & edenl fichr 4 marca

Codigos visuais comuns
das categorias
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social media
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mas a causa pode estar no
quadril, postura ou rotina
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o e 0 Manibsios H MaxiMeics -

dQuund: udexfcur;und : A campanha Como planejar o
epende de trocas de: foi aprovada calenddrio promocional
1 aprovacoes ——— 0 desafio ogora & manter sem sobrecd rregdadr O

conzatencia entra:

retrabalho constante time de criacdo

A velocidade do campanha deixa
da depender do estratégia &

passa a dependsr da operagan, Seu produto poée

até estar no varejo.

Mas ele esta pronto
para ser encontrado?

29 DE MAIO

DIR DA INDUSTRIR

Quem move a produgdo,
move 0 mercado

Toda promocdo perde
forca quando depende
de gjuste, espera e
validacéio demais

R~ Maximelos

o
o

INTEGRAGAD
:  FISICO-DIGITAL

menos desperdicio,
mMais margem

O problema ndo

e investir em campanhas.
E saberondeo
investimento esta indo.

Quantos pontos de
atrito sdo reduzidos
quando o fluxo é
centralizado?

_




St SEat . pElEETa Som.br -
EmeSctState L CEEREL e TRmn SctState

Checklist: onde sua

‘ T
operacéo esta pedindo = =y
iIntegracao v Zr ﬂ—

. WhatsApp
_E-a !:lﬂiﬂn'l'ﬂ e

"HII:IHI‘H raspusta am ate B minitos

SMinutos, sua LS Sem uma governancga
"iﬂﬂ O M=o e . .
o | Conversas que vendem i fmmmﬂ, ﬂﬁﬁgmﬁm definida, quem direciona
Seu negocio continua sem parecer venda _em horas et a evolucao do canal?

vendendo quando a
equipe vai embora?

Quando o fluxo & bem pensado,
N 2 qualificagdo acontace com
i contexto, nao com interrogatorio.

= SetState
||

WL Sa ks Ea b O fi..'.ﬁe_tﬂr.at&
. i

o iy

e

Automatizar o WhatsApp %ﬂéhdgﬁ bot hao
A SetState acredita em nao resolve quando o entende a operacac

tecnologia que resc ,hf— processo por tras

antes de im pressiona continua improvisado
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obrigada!

®& design.paulamartins@gmail.com (O (19) 98886-1389
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