[bookmark: _GoBack]Você deve conhecer pelo menos uma empresa que vem investindo em estratégias de marketing, certo? Em tempos de crise, um maior investimento nessa área é uma maneira de driblar a queda dos ganhos e trazer novos clientes para o seu negócio. 
Entretanto, devido a um raso conhecimento sobre essa área, a maioria das empresas acaba fazendo estratégias muito similares entre si, resultando em prejuízo para as mesmas. No post de hoje ensinaremos para você por meio de um passo a passo a como criar um planejamento de marketing inovador e personalizado para o seu negócio e assim alcançar o sucesso!
1. Busque referências estrangeiras de estratégias de marketing
Criar uma boa estratégia de marketing cobrará que você retome do fundo do seu cérebro os seus conhecimentos de inglês adquiridos na escola ou em cursos. Procurar por inspirações, livros ou depoimentos relacionados ao marketing lá no exterior fará com que você saia na frente dos demais e consiga informações mais atualizadas sobre a área.
Além disso, essa é uma boa forma de exercitar a sua leitura em um idioma estrangeiro, fator muito importante e requisitado para quem quer seguir no ramo de marketing.
Sites e blogs como o da HubSpot, Coppyblogger e Kissmetrics são atualizados frequentemente com ótimas dicas e novidades sobre o mundo do marketing, agregando em você um conhecimento maior do que uma pessoa que apenas lê sites nacionais ou copia as campanhas de outras empresas.
2. Compreenda a necessidade dos seus clientes
Você já parou para se perguntar o que o seu cliente realmente espera do seu produto ou serviço? O consumidor atual quer ser ouvido e entendido, pois só assim ele terá confiança na sua empresa e efetivará uma compra.
Os vendedores possuem o papel mais importante nesse passo, já que terão o contato direto o cliente e podem fazer um papel mais investigativo, fazendo perguntas inteligentes, mas principalmente deixando o consumidor falar sobre as dores e problemas que serão resolvidos com o seu produto.
Outra alternativa é incentivar o engajamento nas redes sociais, seja em forma de postagens interativas, seja enquetes, assim os futuros clientes podem falar mais sobre eles e entregar informações preciosas para o seu negócio.
3. Mapeie o perfil do seu público-alvo
Antes de definir a sua estratégia de marketing, você precisa conhecer o seu público para só assim saber quais são os tipos e campanhas que surtirão melhor efeito.
Esse é o principal motivo no qual os projetos simplesmente copiados de outras pessoas não dão certo: por mais que as empresas atuem em uma mesma área, seus futuros compradores terão características diferentes e consequentemente são atraídas por divulgações distintas.
Tenha sempre disponível e atualizado o perfil de persona da sua empresa, além de sempre monitorar as estatísticas das redes sociais, só assim você conseguirá conhecer e entender o seu público para planejar as estratégias sob medida.
Viu como pode ser simples criar estratégias de marketing de sucesso para a sua empresa, apenas tendo outra visão sobre o seu negócio e seus futuros clientes? As respostas para vários problemas que temos pode estar a nossa frente, e por ser tão óbvio acabamos nem as percebendo!
Gostou do nosso texto? Então curta a nossa página no Facebook e não perca mais nenhuma novidade da nossa empresa e blog!

